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Inleiding

De centrale rol die het internationale goederen- en
dienstenverkeer in de werking van de ontwikkelde eco-
nomieén speelt, werd door de economische crisis van
2008-2009 duidelijk aan het licht gebracht. Eind 2008 en
begin 2009 zorgde de verlamming van een deel van de
wereldhandel ervoor dat de zwaarste economische reces-
sie sinds de Tweede Wereldoorlog wereldwijd zeer snel
om zich heen greep. In Belgié kromp, tussen medio 2008
en medio 2009, zowel de goederenuitvoer als -invoer
met naar volume 20%. Die achteruitgang ging hand
in hand met een vergelijkbare daling van de industriéle
productie. Omgekeerd zal het activiteitsherstel in Belgié
pas duurzaam op gang komen op het ogenblik dat de
buitenlandse handel in de verschillende economische
zones opnieuw zal aantrekken, en op voorwaarde dat de
ondernemingen in staat blijken in te spelen op de ople-
ving van de vraag.

In een ruimere context werden de geavanceerde eco-
nomieén — waaronder Belgié — tijdens de afgelopen
twee decennia geconfronteerd met een fundamentele
wijziging van de internationale omgeving. Onder de
gecombineerde invloed van institutionele, financiéle en
technologische factoren zijn, op het gebied van interna-
tionaal goederen- en dienstenverkeer, maar ook inzake
kapitaalverkeer, uitwisseling van technologie en migratie-
stromen, de economieén onderling veel sterker met elkaar
vervlochten geraakt.

(1) Zie bv. OESO (2007).

De oorzaken en gevolgen van de versnelde mondialisering
van de economie tijdens de afgelopen twee decennia
werden reeds uitgebreid toegelicht®. De effecten die
twee specifieke factoren uitoefenen op de Belgische
economie zijn evenwel de moeite waard om onderzocht
te worden: de veranderde mondiale organisatie van de
productiemethodes en de zeer snel in belang toenemende
nieuwe economische groeipolen.

Enerzijds hebben de in de meeste economische zones
opgetekende tendens tot liberalisering van het handels-
en kapitaalverkeer, de daling van de transportkosten en
de vooruitgang van de informatietechnologieén aanlei-
ding gegeven tot een duidelijke trend naar fragmentatie
van de productieketen. Onder meer onder de impuls van
de multinationale ondernemingen worden de verschil-
lende productiefases — van de eerste ontwikkeling over de
productie tot de uiteindelijke distributie — in toenemende
mate verdeeld tussen verschillende vestigingsplaatsen,
afhankelijk van de voordelen die iedere vestigingsplaats in
termen van efficiéntie te bieden heeft. Deze organisatie
van de productie heeft ertoe geleid dat de buitenlandse
handel sneller groeit dan het mondiale bbp. Ze bezorgt
de productie tevens een hoog invoergehalte, vooral wat
de halffabricaten betreft, en ze maakt de interne handel
binnen de bedrijfstakken of ondernemingen belangrijker.
Over het geheel genomen, leidt deze tendens tot een ver-
hoging van de productiviteit. Doordat de ondernemingen
in de geavanceerde economieén dankzij deze organisatie
gebruik kunnen maken van goedkopere inputs, kunnen
ze hun concurrentievermogen en hun positie verstevigen
door zich te concentreren op activiteiten met een hogere
toegevoegde waarde, waarvoor ze over een comparatief
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voordeel beschikken. Enerzijds vergt dit evenwel een
reallocatie van middelen binnen de ondernemingen en
binnen de economie. Anderzijds dient profijt te worden
getrokken van de vraag die zich op de nieuwe markten
ontwikkelt.

Opvallend voor de huidige fase van mondialisering is
immers ook de snelle opkomst van nieuwe economi-
sche groeipolen, of het nu gaat om grote landen — de
BRIC-landen — of om naburige landen, zoals de eco-
nomieén van Centraal- en Oost-Europa. Die landen,
en vooral China, verwerven een steeds ruimer aandeel
in de mondiale productie, en zijn mettertijd essentiéle
handelspartners geworden voor de meer geavanceerde
economieén, in de hoedanigheid van zowel afzetmarkten
als leveranciers van consumptiegoederen, halffabrica-
ten en in toenemende mate zelfs uitrustingsgoederen.
Hiertoe beschikken de opkomende economieén over
een overvloed aan arbeidskrachten, maar ook — naar-
mate hun economie zich ontwikkelt — over steeds meer

geavanceerde uitrustingen en technologieén. Zo heeft de
deelname van deze nieuwe spelers aan het internationale
handelsverkeer tot gevolg dat het evenwicht van de com-
paratieve voordelen gaandeweg verandert. Voor landen
die van oudsher actief zijn in de buitenlandse handel
— waaronder Belgié — dreigt dit de relatieve positie van de
arbeidsintensieve en zelfs kapitaalintensieve producties
te verzwakken, terwijl de producties met een ruimere
kennisinhoud worden versterkt.

De verschillende economieén dienen derhalve — net als de
individuele ondernemingen - blijk te geven van een groot
aanpassingsvermogen om hun comparatieve voordelen
maximaal te benutten en profijt te trekken van de dyna-
miek van de mondiale economie.

In dat opzicht moet het begrip concurrentievermogen
derhalve worden uitgebreid van de prijs- en kostenaspec-
ten tot een groot geheel van factoren van meer kwalita-
tieve aard. Uiteraard blijft het prijsconcurrentievermogen,

GRAFIEK 1 BELANG VAN DE UITVOER IN DE WERELDHANDEL PER LAND OF PER REGIO
(in procenten van de werelduitvoer van goederen in waarde)
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dat samenhangt met de productiekosten — de loonkosten,
de vergoeding van het kapitaal, de kosten van de inter-
mediaire inputs — een essentiéle factor in de positionering
van de economie ten opzichte van de handelspartners die
kenmerken vertonen die structureel vergelijkbaar zijn met
die van Belgié. Met deze elementen wordt onder meer
rekening gehouden bij de keuze van de vestigingsplaats
voor de productie-eenheden binnen de multinationale
ondernemingen. Daarnaast zijn ook minder tastbare fac-
toren bepalend voor het vermogen van de economie om
goederen en diensten aan te bieden die zich bijvoorbeeld
onderscheiden door hun kwaliteit of hun innoverend
karakter, zodat ze tegemoetkomen aan de veranderingen
in de wereldvraag. Deze factoren omvatten de kwaliteit
van het fysiek en menselijk kapitaal, de inspanningen
inzake innovatie en de werking van de markten.

Om in te schatten hoe Belgié ten aanzien van deze veran-
derende mondiale omgeving gepositioneerd is, werd dit
artikel in vijf hoofdstukken onderverdeeld. In het eerste
hoofdstuk worden de sinds 1995 opgetekende algemene
resultaten voorgesteld. In de volgende hoofdstukken
worden vier aspecten behandeld die het externe concur-
rentievermogen van de economie bepalen. Het betreft
respectievelijk het belang van het prijs- en kostenconcur-
rentievermogen, de structuur van de uitvoer, de kenmer-
ken en de demografie van exporterende ondernemingen,
en innovatie.

1. Positie van Belgié in de
gemondialiseerde economie

De steeds grotere deelname van de opkomende econo-
mieén aan de wereldhandel — als uitvoerders én als invoer-
ders — heeft de groei van die handel stevig geschraagd.
Van 1995 tot 2008 groeide het volume van de interna-
tionale wereldhandel met 5,8 % per jaar, dat wil zeggen
tweemaal zo snel als het bbp. Tegen die achtergrond
hebben de geavanceerde economieén over het algemeen
marktaandelen verloren. Dit fenomeen is endogeen van
aard en weerspiegelt de inhaalbeweging van de opko-
mende economieén. Er bestaan echter grote onderlinge
verschillen tussen de geavanceerde economieén. Zo is het
gecumuleerde aandeel van de Verenigde Staten, Japan en
de EU15 in de mondiale goederenhandel tussen 1995 en
2008 in relatieve termen met 25 % gekrompen, namelijk
van 61 % van de mondiale goederenhandel in 1995 tot
46 % in 2008. De achteruitgang was bijzonder uitgespro-
ken in Japan, dat zijn aandeel zag afnemen van 8,6 %
naar 4,9 %, wat neerkomt op een daling met meer dan

(1) Dit poorteffect wordt in de volgens het nationale concept opgestelde statistieken
voor Belgié grotendeels gecorrigeerd. Het nationale concept houdt geen rekening
met de transacties van niet-ingezetenen.
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40 %. Voor de Verenigde Staten beliep het verlies nage-
noeg 30 % en voor de EU15 20%. In diezelfde periode
verdrievoudigde China zijn aandeel in de wereldhandel tot
8,9 % in 2008, terwijl de nieuwe lidstaten van de EU hun
aandeel zagen verdubbelen tot 4 %.

Berekend op basis van de volgens het zogeheten «nati-
onale» concept van de buitenlandse handel opgestelde
statistieken, vertegenwoordigde de uitvoer van Belgié in
1995 2,9 % van de wereldhandel. Dat aandeel kromp tot
2,1 % in 2008, een achteruitgang met bijna 30 %. Tal van
andere EU15-landen lieten een daling van dezelfde orde
van grootte optekenen. Bij de buurlanden was de afname
over die periode verhoudingsgewijs echter minder groot
in Duitsland, terwijl Nederland zijn aandeel licht zag toe-
nemen, wellicht voor een deel als gevolg van het door de
haven van Rotterdam " uitgeoefende poorteffect.

Het is nuttig de resultaten voor Belgié te vergelijken met
die van twaalf andere Europese landen, omdat deze
laatste vrij gelijklopende ontwikkelingsniveaus en struc-
turen hebben, deel uitmaken van hetzelfde douanege-
bied en meestal dezelfde munt hanteren. Ze ondergaan
derhalve de effecten van de mondialisering vanaf een
gelijk speelveld als Belgié. Uit deze vergelijking blijkt
dat de groei van de uitvoer in Belgié tussen 1995 en

TABEL 1 VERGELIJKING VAN HET VERLOOP
VAN DE UITVOER, VAN DE RELEVANTE
MARKTEN EN VAN DE MARKTAANDELEN
(in gemiddelde veranderingspercentages op jaarbasis,
goederen in waarde, tenzij anders vermeld, 1995-2008)
Uitvoer Relevante Markt-
markten® aandelen
Belgié ................ 5,4 8,1 -2,5
Referentiegebied® ... ... 6,5 8,4 -1,7
Nederland ........... 9,1 7.7 1,3
lerland . ............. 7.3 7.3 0,0
Spanje ... 7.5 7.8 -0,3
Oostenrijk ........... 8,2 8,7 -0,4
Duitsland ............ 7.2 8,9 -1,6
Finland .............. 5,9 9,3 -3,1
Zweden ............. 5,6 8,3 -2,5
Portugal ............. 6,2 8,2 -1,9
Griekenland ......... 5,6 9,2 -3,2
ltalié ................ 57 8,7 -2,8
Frankrijk ............. 4,5 8,3 -3,5
Verenigd Koninkrijk . .. 43 8,2 -3,6

Bronnen: EC, IMF, INR, OESO, UNCTAD.

(1) Gemiddelde invoergroeipercentages van de handelspartners, gewogen op basis
van hun belang in de uitvoer van het desbetreffende land.

(2) Niet-gewogen gemiddelde van de twaalf landen.
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2008 ten belope van ongeveer 1 procentpunt per jaar
achterbleef bij die in het referentiegebied, aangezien
de gemiddelde jaarlijkse groei van het nominale bedrag
van de goederenuitvoer 5,4 % bedroeg, tegen gemid-
deld 6,5% in de beschouwde landen. Dit resultaat is
weliswaar beter dan dat van Frankrijk en het Verenigd
Koninkrijk, maar toch beduidend slechter dan de groei
van de export in Nederland, Duitsland, Oostenrijk,
Spanje en lerland.

De verschillen in groeitempo van de uitvoer kunnen het
gevolg zijn van ofwel de onderliggende afzetmarkten
ofwel het verloop van de marktaandelen. Het verloop van

de zogenoemde relevante markten wordt meer bepaald
berekend als de gemiddelde groei van de invoer van de
handelspartners, gewogen op basis van hun belang in de
uitvoer van het beschouwde land. De verhouding tussen
het verloop van de uitvoer en dat van de relevante mark-
ten meet de resultaten in termen van marktaandelen.
Voor de in waarde uitgedrukte goederenhandel lagen de
voor Belgié opgetekende verliezen per jaar 0,7 procent-
punt hoger dan het gemiddelde van het referentiegebied.
Zoals vermeld in Kader 1, kunnen de marktaandelen
worden berekend aan de hand van andere variabelen,
maar dat verandert niets aan de positie van Belgié op de
resultatenlijst.

marktaandelen

uitgaat van de relevante markten.

Kader 1 — Verschillende indicatoren van de relevante markten en

De indicatoren van de relevante markten worden vrij algemeen gebruikt in de analyse van de uitvoerresultaten. Dit
is onder meer het geval voor de internationale instellingen (OESO, EC), maar ook — in Belgié zelf — voor het Federaal
Planbureau, de Centrale Raad voor het Bedrijfsleven of de Bank, in het kader van de voorspellingsoefeningen of
de analyse van de marktaandelen. Deze indicatoren worden steeds volgens hetzelfde principe becijferd. Er wordt
een index berekend die het gewogen verloop van de invoer van de handelspartners weergeeft; dat gebeurt
aan de hand van gewichten die de uitvoerstructuur van de beschouwde landen weergeven. Het verloop van de
marktaandelen van ieder land wordt dan verkregen door het verloop van de uitvoer te relateren aan de vraag die

Statistisch zijn er evenwel verschillende metingen mogelijk. Het handelsverkeer kan worden beschouwd in nominale
termen of naar volume, uitsluitend rekening houdend met de goederen of met zowel de goederen als de diensten.
Er kan ook voor worden geopteerd de geografische handelspartners en/of de verhandelde producten in aanmerking
te nemen om de groei van de markten te bepalen. Vanuit een zuiver methodologisch oogpunt kan ook het in acht
nemen van vaste of in de tijd variérende gewichten of van een meer of minder volledige geografische dekking
(of dekking per product) van de handelspartners, verschillen tussen de marktmetingen opleveren.

In het kader van een internationale vergelijking wordt het verloop van de marktaandelen meestal gemeten aan de
hand van de goederen en diensten naar volume. Doordat in de nationale rekeningen internationaal en regelmatig
bijgewerkte statistieken beschikbaar zijn en de prijseffecten geneutraliseerd worden, kan deze maatstaf immers
eenvoudig toegepast en geinterpreteerd worden. Het resultaat van deze maatstaf naar volume is evenwel gevoelig
voor de manier waarop de prijseffecten in de statistieken worden opgesteld. Daardoor kunnen die maatstaven te
lijden hebben van een gebrek aan harmonisatie tussen de verschillende landen. Behalve een klassieke, algemene
macro-economische studie van de uitvoerresultaten, is het ook interessant over een indicator te beschikken die
voldoende gedetailleerd is om een fijne analyse van de resultaten te kunnen uitvoeren. Dat is onder meer het geval
wanneer moet worden bepaald of producten of productcategorieén de verschillen in resultaten kunnen verklaren
tussen vergelijkbare landen die met dezelfde veranderingsprocessen te maken hebben. In deze context moeten
absoluut waarde-indicatoren worden gehanteerd die de resultaten op de goederenmarkten meten, zodat op basis
van de statistieken van de buitenlandse handel een fijn detailniveau kan worden bereikt.

In de tabel zijn de resultaten van de marktaandelen voorgesteld naargelang de goederen of de goederen en
diensten in aanmerking worden genomen, en zowel in nominale termen als naar volume. Ook al kan onder meer
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het prijsverloop af en toe een significante invloed hebben op de berekende resultaten, uit deze vaststelling blijkt

toch dat de conclusies voor de verschillende indicatoren blijven gelden. Gemiddeld beschouwd over de periode

van 1995 tot 2008:

— lagen de externe resultaten van Belgié in termen van marktaandelen onder het gemiddelde van het
referentiegebied;

— hebben Nederland, lerland, Spanje en Oostenrijk marktaandelen gewonnen of toch op zijn minst resultaten
neergezet die boven het gemiddelde van het referentiegebied uitkwamen;

— hebben Portugal, Italié, Frankrijk en het Verenigd Koninkrijk — net als Belgié — over de beschouwde periode
gemengde resultaten laten optekenen;

— hebben Duitsland, Finland, Zweden en Griekenland afhankelijk van de gekozen indicator meer uiteenlopende
resultaten neergezet, die algemeen beschouwd evenwel in overeenstemming waren met die van het

referentiegebied.

VERGELUKING VAN DE UITVOERRESULTATEN
(gemiddeld veranderingspercentage op jaarbasis, 1995-2008)

Goederen Goederen en diensten
Waarde Volume Waarde Volume Volume
volgens OESO®@
Belgié ......... ... ... .. ... ... ... -2,5 -2,6 -1,7 -1,4 -1,7
Referentiegebied™ . ........... ... ... ... ... .. -1,7 1,0 -1.1 -0,3 -0,6
Nederland ........ .. ... ... ............. 1,3 2,1 -0,6 -0,2 -0,3
lerland ... 0,0 2,0 3,7 3,4 3,4
SpPaNje . -0,3 0,2 0,8 0,2 -0,1
Qostenrijk ... .. -0,4 1,4 -0,6 0,2 0,0
Duitsland ...... ... ... ... ... .. ... -1,6 -0,7 -0,9 1,0 0,7
Finland .. ... ... . -3,1 -2,0 -1,9 1,1 0,3
ZWEAEN .o -2,5 -1,7 -1,4 0,0 -0,2
Griekenland ... -3,2 -2,7 0,2 -0,2 -0,4
Portugal ......... ... ... ... -1,9 -0,6 -1,4 -1,7 -1,9
talié ... ... . . . -2,8 -3,2 -2,5 4,1 -4,5
Frankrijk . ... -3,5 -2,5 -2,8 -1,7 -2,0
Verenigd Koninkrijk ....... ... -3,6 -5,1 -2,0 -1,7 -2,0

Bronnen: EC, IMF, INR, OESO, UNCTAD.
(1) Niet-gewogen gemiddelde van de twaalf landen.

(2) Indicatoren van de uitvoerresultaten, volgens de economische vooruitzichten van de OESO van november 2009.

2. Prijs- en kostenconcurrentievermogen

In dit deel wordt nagegaan welke rol de prijzen- en kos-
teneffecten spelen bij het verklaren van Belgiés uitvoer-
resultaten. Vervolgens wordt een vergelijking gemaakt
met de situatie in andere Europese landen. Eerst wordt
bepaald in welke mate het verloop van de marktaandelen
naar volume voor de goederen en diensten wordt ver-
klaard door de relatieve bewegingen van de uitvoerprijzen

in het bewuste land ten opzichte van de prijzen van de
concurrenten of, eerder, door andere factoren die zouden
berusten op structurele elementen van het concurren-
tievermogen, die geen verband houden met de prijzen.
Ten tweede wordt het uitvoerprijsmechanisme grondiger
onderzocht.

Een en ander gebeurt aan de hand van een econome-
trische analyse van de kwartaalgegevens van 1995 tot
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2008, waarin eenvoudige specificaties worden toegepast
op Belgié en op een geheel van Europese landen. Het gaat
zoveel mogelik om dezelfde landen als die welke deel
uitmaken van het referentiegebied in de hoofdstukken 1
en 3 van dit artikel. Als gevolg van enkele beperkingen
met betrekking tot de beschikbaarheid van gegevens
is de lijst van de beschouwde landen echter ingekort.
De gegevens zijn afkomstig van de statistieken van de
nationale rekeningen en betreffen dus het goederen- en
dienstenverkeer. Ze zijn afkomstig uit de databanken van
de Economic Outlook van de OESO, met uitzondering van
die voor Belgié, die rechtstreeks worden overgenomen
van het INR.

Om de exportresultaten te ramen, wordt de hieronder vol-
gende vergelijking gehanteerd(”. Daarin is voor elk land
het verloop naar volume van de marktaandelen, dat wil
zeggen de verhouding tussen de uitvoerbewegingen en
het verloop van de afzetmarkten, zowel afhankelijk van
het verloop van de relatieve prijzen, dat is de verhouding
tussen de uitvoerprijzen en het gewogen gemiddelde van
de prijzen van de concurrenten, als van een structurele
variabele, «tendens» genoemd. Aangezien we voor-
namelijk in de structurele kenmerken van deze relatie
geinteresseerd zijn, werd in deze studie enkel een even-
wichtsvergelijking geschat, zonder aandacht te besteden
aan de dynamische aspecten op korte termijn.

In(XTR;/ WDR;) = a,.In(RP;) + a,.tendens
+ constante + ¢

waarbij: XTR;: uitvoer naar volume van het landj;
WDR;: indicator van de voor de uitvoer van het
land relevante afzetmarkten;;
RP;: indicator van de relatieve uitvoerprijzen
van het land;, gerelateerd aan de prijzen
van de concurrenten.

In theorie weegt een snellere groei van de uitvoerprijzen
van een land ten opzichte van die van de concurrenten
doorgaans op het verloop van de uitvoer en verkleint hij
dus de marktaandelen, zodat de coéfficiént Q4 van de
variabele van de relatieve prijzen negatief zou moeten zijn.
Mocht het verloop van de marktaandelen enkel afhankelijk
zijn van de relatieve prijzen, dan zou, bij een neutraal prijs-
verloop, de uitvoer naar volume exact de bewegingen van
de afzetmarkten volgen. Dat is echter zelden het geval,
zodat potentiéle structurele verliezen of verbeteringen
van marktaandelen in de analyse worden ingevoerd door
middel van een trendmatige variabele. Deze laatste vat de
informatie samen van niet-prijsgerelateerde elementen die

(1) De vergelijkingen werden geraamd op basis van logaritmen, zodat de op
de relatieve prijzen toegepaste coéfficiént kan worden beschouwd als de
prijselasticiteit.
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de relatie tussen het verloop van de uitvoer en dat van de
afzetmarkten eveneens zouden beinvioeden.

Volgens de verkregen resultaten lijken de relatieve uitvoer-
prijzen doorgaans een vrij beperkte bijdrage te leveren.
Belgié neemt ter zake een neutrale plaats in. Het totale
gemiddelde verlies aan marktaandeel van zowat 1,7 %
per jaar tijdens de periode gaande van het eerste kwartaal
van 1995 tot het vierde kwartaal van 2008 was dan ook
bijna volledig toe te schrijven aan de trendmatige varia-
bele. De buurlanden (Duitsland, Frankrijk en Nederland)
tonen een licht positieve bijdrage van het verloop van de
relatieve prijzen.

Meestal is de bijdrage van de trendmatige variabele dan
weer duidelijk negatief. Van de onderzochte landen
vertoonden enkel Nederland en Oostenrijk, waar de
bijdragen gematigd positief zijn, en Duitsland, met een
positieve bijdrage van gemiddeld 0,7 procentpunt per
jaar, gedurende de periode 1995-2008 een verbetering
van hun structurele ontwikkelingen in termen van markt-
aandelen. Alle andere landen kampten met structurele
verliezen aan marktaandeel. Dat verlies was het meest
uitgesproken in ltalig, terwijl Belgié (met een structureel
verlies van gemiddeld 1,7 procentpunt per jaar) samen
met Frankrijk en het Verenigd Koninkrijk deel uitmaakt

GRAFIEK 2 DETERMINANTEN VAN HET VERLOOP VAN
DE MARKTAANDELEN
(gemiddelde bijdragen op jaarbasis, in procentpunten,
goederen en diensten naar volume)
2 2
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Bron: berekeningen NBB, op basis van de gegevens van de OESO en het INR.

(1) Afgezien van de bijdrage van de relatieve prijzen en de structurele tendens blijft
er een kleine residuele bijdrage die omgekeerd afhankelijk is van de stabiliteit van
de vergelijking.
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TABEL 2 RESULTATEN VAN DE RAMING VAN DE DETERMINANTEN VAN DE MARKTAANDELEN NAAR VOLUME
(ramingen voor de periode van het eerste kwartaal van 1995 tot het vierde kwartaal van 2008)
Coéfficiént p.m. Structurele jaarlijkse tendens® p.m.
van de relatieve uitvoerprijzen Gemiddelde jaarlijkse verandering (bijdrage in procentpunten) Gemiddeld jaarlijks verloop
van de relatieve uitvoerprijzen‘” van de marktaandelen
(veranderingspercentages) (veranderingspercentages)
T -0,44 (***) +1,6 =3,6 (***) -4,5
FR oo —-0,83 (***) -1,0 =2,7 (***) -2,0
UK oo -0,02 () -0,2 =2,0 (***) -2,0
BE ................ -0,09 (*) -0,4 =1,7 (***) -1,7
NL ... —0,41 (***) -0,6 —-0,5 (***) -0,3
SE ... —0,26 (***) =-1,1 -0,4 (***) -0,2
ES ... —0,50 (***) +0,7 +0,2 () -0,1
AT .o —0,29 (***) -0,6 +0,1 () 0,0
DE ............... -0,10 (*) -1,8 +0,7 (***) 0,7
Bron: berekeningen NBB, op basis van gegevens van de OESO en het INR.
(1) Verschil tussen de gemiddelde twaalfmaands groei van de eigen uitvoerprijzen en die van de concurrenten.
(2) De componenten zijn niet optelbaar door de aanwezigheid van een kleine bijdrage van de equatie-residuen.
(***) / (**) / (*): respectievelijk significant verschillend van nul op het 1 %-niveau, 5 %-niveau, 10 %-niveau en ( ): niet significant verschillend van nul.

van een groep waarvan het gemiddelde jaarlijkse ver-
lies aan marktaandeel dat geen verband houdt met de
relatieve prijzen, zich binnen een marge van -1,5 tot
-2,5 procentpunt bevindt.

De tabel die alle resultaten van de raming bevat, toont
aan dat de vrij geringe bijdrage van de aan de relatieve
prijzen gerelateerde variabelen kan worden verklaard
door hetzij een geringe correlatie tussen het verloop van
de relatieve prijzen en dat van de marktaandelen - in
dat geval tendeert de waarde van de coéfficiént van de
relatieve prijzen naar nul, zoals in het Verenigd Koninkrijk,
Belgié en Duitsland — hetzij een geringe gemiddelde
afwijking tussen het verloop van de eigen prijzen en dat
van de concurrenten (Verenigd Koninkrijk, Verenigde
Staten en Belgié). Die beide redenen kunnen optelbaar
zijn. Van de buurlanden vertonen Frankrijk (-0,83) en,
in mindere mate, Nederland (-0,41) een relatief grote
prijselasticiteit, wat betekent dat ze hun exportresultaten
significant kunnen verbeteren door hun relatieve prijzen
te verlagen. Tijdens de hier bestudeerde periode liet
Duitsland een verschil van —1,8 procentpunt optekenen
tussen het verloop van zijn uitvoerprijzen en dat van de
prijzen in de concurrerende landen. Dat land liet aldus,
ondanks een geringe prijselasticiteit, een positieve bij-
drage van de prijzen optekenen.

Het verloop van de relatieve uitvoerprijzen verklaart
blijkbaar al met al maar een beperkt gedeelte van de
totale resultaten op de buitenlandse markten. Dat zou

erop kunnen wijzen dat de op de internationale markten
gehanteerde prijzen grotendeels vaststaan voor de expor-
teurs en dat ze er moeilijk kunnen van afwijken, op gevaar
af van die markten te moeten verdwijnen. Terzelfder tijd
kunnen de exporteurs, in het licht van grotendeels vast-
staande prijzen, de bewegingen van de productiekosten
slechts gedeeltelijk doorberekenen. In dat geval zouden
de winstmarges als buffer dienen om de verschillen tussen
het verloop van de prijzen en dat van de kosten te com-
penseren. Een structureel ongunstig kostenverloop zou de
rentabiliteit drukken en op termijn de uitvoeractiviteit als
dusdanig bedreigen.

De tweede stap in de analyse bestaat er precies in te
onderzoeken in welke mate er bij de uitvoerprijszet-
ting rekening wordt gehouden met het verloop van de
componenten van de productiekosten of, veeleer, met
de prijzen van de concurrenten. De voornaamste com-
ponenten van de door de exporteur gedragen kosten
zijn de invoerprijzen van de grondstoffen (meer bepaald
aardolie) en van de intermediaire inputs alsook de loon-
kosten. Door een evenwichtsuitvoerprijs te berekenen,
tracht men te ramen in welke mate de componenten van
de kosten kunnen worden doorberekend in de uitvoer-
prijzen. In de gehanteerde vergelijking is de uitvoerprijs
afhankelijk van de loonkosten per eenheid product in de
verwerkende nijverheid, van de invoerdeflator en van de
aardolieprijzen. Ook hier wordt enkel een evenwichts-
relatie geschat, zonder aandacht te besteden aan de
kortetermijndynamiek.
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In(XTDj) = a,.In(ULC_mf;) + a,. In(MTD;) +
(1 —a,—a,).In(brent;) + constante + &

waarbij voor elk land;:
— XTD;: uitvoerdeflator;
— MTD;: invoerdeflator;
— ULC_mf;: loonkosten per eenheid product in de ver-
werkende nijverheid;
brent;: prijs van ruwe aardolie, in nationale
valuta-eenheid

Ondanks het feit dat de prijs van de ruwe aardolie reeds
deel uitmaakt van de invoerdeflator, werd deze variabele
toch als afzonderlijke kostencomponent in de vergelijking
opgenomen, teneinde er rekening mee te houden dat
het gewicht van de energie in de uitvoerdeflator niet
noodzakelijk hetzelfde is als dat in de invoerdeflator.
Daardoor is het geraamde totale gewicht van aardolie in
de uitvoerprijzen gelijk aan het impliciete gewicht ervan
in de invoerdeflator (MTD), vermeerderd met de geschatte
correctie (1-01—Qy). Voor de prijsvergelijkingen werd
prijshomogeniteit opgelegd, zodat de som van de te
ramen prijscoéfficiénten gelijk moet zijn aan 1.

De in de analyse gehanteerde loonkosten per een-
heid product hebben betrekking op de verwerkende
nijverheid vermits die sector het best beantwoordt aan
het profiel van de doorsnee-uitvoerder. Door gebruik
te maken van het concept loonkosten per eenheid
product, wordt rekening gehouden met de efficiéntie-
voordelen van de arbeidskrachten waardoor de kosten
en, eventueel, de uitvoerprijzen verlaagd worden. De
invoerprijzen weerspiegelen tegelijkertijd het verloop
van de kostprijs van de ingevoerde inputs die nodig zijn
voor de productie van de uitvoer, maar ook het effect
van de internationale concurrentie. Hierdoor geven ze
de mate aan waarin de prijzen worden bepaald door
de concurrentie op de internationale markten (de ver-
houding van het aantal prijsnemers of in het Engels
price-takers). Hoe minder de exporteurs in staat zijn zelf
hun prijzen te zetten en verplicht zijn ze af te stemmen
op de mondiale prijzen, hoe hoger de aan die variabele
gerelateerde coéfficiént zal zijn. Daardoor verschillen de
in dit kader geraamde coéfficiénten vrij sterk van die
welke worden verkregen in de statistische opsplitsing
van het gewicht van de diverse kostencomponenten via
de input-outputtabellen.

De aldus geraamde coéfficiénten tonen aan dat de inter-
nationale prijzen de voornaamste verklarende factor zijn
van het verloop van de uitvoerprijzen. Ongeacht of dat
te maken heeft met het belang van de ingevoerde inter-
mediaire inputs, of met het feit dat de invoerdeflator in
hoge mate de door de concurrenten gehanteerde prijzen
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GRAFIEK 3 BELANG VAN DE DETERMINANTEN ™ VAN DE
UITVOERPRIJZEN
(in procenten, raming over de periode 1995kw1-2008kw4)
120 120
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Bron: berekeningen NBB, op basis van de gegevens van de OESO en het INR.

(1) Het relatieve aandeel van de determinanten is dus gelijk aan de coéfficiénten in de
vergelijking van de uitvoerprijzen.

(2) De determinant «Brent» is een correctiefactor, die het verschil raamt tussen het
belang van aardolie in de invoer en de uitvoer.

weerspiegelt, de invoerdeflator krijgt hoe dan ook een
veel groter gewicht toegekend dan de loonkosten per
eenheid product. Naargelang het land, vertegenwoordigt
de coéfficient @, in de regressievergelijking een waarde
van 0,6 tot 0,9. In de landen die in deze studie worden
onderzocht, had het verloop van de loonkosten van 1995
tot 2008 de geringste weerslag op de uitvoerprijzen in
Duitsland, Frankrijk en Belgié, terwijl de invloed van de
loonkosten in Italié en Spanje dubben zo groot was.

Hoe weinig de Belgische exporteurs de veranderingen van
de loonkosten kunnen doorberekenen, wordt bevestigd
in de resultaten van de enquétes bij de bedrijven™. Dat
verschijnsel is nog meer uitgesproken voor de gestandaar-
diseerde goederen, waarvoor de differentiéring tussen de
producenten gering en de prijsconcurrentie groot is. In die
context is een beheerst verloop van de productiekosten
noodzakelijk ter vrijwaring van de rentabiliteit. Vanwege
de rol die de loonkosten in de operationele beslissingen
van de onderneming spelen als kosten van de productie-
factor arbeid, blijven zij doorslaggevend bij de beslissing
omtrent de ingezette hoeveelheid arbeid. Een boven de
productiviteitswinsten uitstijgende vermeerdering van de

(1) Aucremanne L. en M. Druant (2005).



loonkosten zal de vraag naar arbeidskrachten drukken,
in de mate dat deze gesubstitueerd kunnen worden door
andere productiefactoren (voornamelijk door kapitaal).

Tot slot moeten de verschillen inzake relatieve prijzen
op macro-economisch niveau omzichtig worden gein-
terpreteerd. Die interpretatie heeft immers enkel zin als
de internationale referentieprijs betrekking heeft op een
mandje van in termen van kwaliteit en specialisatie verge-
lijkbare producten. Dat is echter niet altijd het geval: in de
praktijk zijn de productenmarkten veeleer heterogeen; de
landen specialiseren zich immers meestal in een bedrijfs-
tak of een product. Dit statistisch verschijnsel kan maken
dat het belang van het prijsconcurrentievermogen, als dit
gebaseerd is op al te geaggregeerde gegevens, enigszins
wordt onderschat. Additionele analyses op het niveau van
de bedrijfstak of de onderneming zijn allicht noodzakelijk.
Op die niveaus zijn de relevante prijsgegevens evenwel
niet altijd beschikbaar en onderling minder vergelijkbaar.
Dergelijke berekeningen gaan het onderzoeksterrein van
de studie, die enkel betrekking heeft op de algemene
voorwaarden van het concurrentievermogen, te buiten.

3. Structuur van de uitvoer

3.1 Structuur en resultaten van de uitvoer

Aangezien het prijsconcurrentievermogen op geaggre-
geerd niveau geen afdoende verklaring biedt voor het
verloop van het marktaandeel, kan de analyse worden
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vervolledigd door rekening te houden met elementen van
structurele aard. In dit hoofdstuk wordt nagegaan hoe
de aan de uitvoerstructuur verbonden elementen, zoals
de geografische oriéntatie of de productspecialisatie, de
deelname van Belgié aan het internationale goederenver-
keer beinvioeden en, omgekeerd, hoe de ontwikkelingen
in verband met de mondialisering doorwerken in de
uitvoerstructuur.

Er zij aan herinnerd dat tijdens de periode 1995-2008
de groei van de Belgische goederenuitvoer — in nominale
termen met gemiddeld 5,4 % op jaarbasis — 1 procent-
punt onder het gemiddelde resultaat van de beschouwde
landen in het referentiegebied lag. Wordt in die ontwik-
keling een onderscheid gemaakt tussen de dynamiek
van de afzetmarkten en de effecten van de aandelen in
die markten, dan blijkt dat de traditionele markten het
minder goed doen dan gemiddeld beschouwd in het
referentiegebied, en dit zowel voor de geografische ori-
entatie als voor de productspecialisatie. Die markteffecten
verklaren echter maar een deel van de minder krachtige
exportgroei in Belgié; ook het verlies aan marktaandelen
was er zwaarder dan in het referentiegebied.

Het tragere groeipercentage van de uitvoer vloeit ten
belope van 0,3 procentpunt voort uit een ongunstige
geografische structuur. De gemiddelde jaarlijkse groei
van de voor Belgié relevante markten, die werd berekend
door het verloop van de invoervraag van de verschillende
landen te wegen ten opzichte van het aandeel van die
landen in de Belgische uitvoer, viel immers geringer uit
(+8,1%) dan die van de relevante markten voor het

TABEL 3 VERGELIJKING VAN HET VERLOOP VAN DE UITVOER, DE UITVOERMARKTEN EN DE MARKTAANDELEN
(goederen, naar waarde, gemiddelde veranderingspercentages op jaarbasis, tenzij anders vermeld)
1995-2008 1995-2000 2000-2008
Belgié Referentie- Verschil @ Belgié Referentie- Verschil@ Belgié Referentie- Verschil@
gebied ™ gebied ™ gebied™
Uitvoer ...................... 5,4 6,5 -1,0 7,0 10,6 -3,3 4,4 4,0 0,4
Geografisch gewogen
wereldmarkten ............... 8,1 8,4 -0,3 11,7 11,9 -0,1 58 6,3 -0,4
p.m. Winst (+) / verlies (-)
aan marktaandelen .. .. ... -2,5 -1,7 -0,7 -4,3 -1,2 -3,0 -1,3 2,1 08
Naar product gewogen
wereldmarkten ............... 8,2 8,4 -0,2 11,7 12,8 -1,0 6,1 5,7 04
p.m. Winst (+) / verlies (=)
aan marktaandelen .. .. ... -2,6 -1,7 -0,9 -4,2 -1,9 -2,3 -1,6 -1,6 0,0

Bronnen: EC, INR, UNCTAD.

(1) Niet-gewogen gemiddelde van twaalf landen: FR, DE, NL, UK, IT, ES, SE, AT, IE, PT, EL, FI.

(2) Verhouding tussen de groei voor Belgié en die voor het referentiegebied, in procenten.
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referentiegebied (+8,4%). Rekening houdend met dat
effect van de geografische oriéntatie van de markten,
bleven de externe resultaten van Belgié inzake marktaan-
deel tussen 1995 en 2008 0,7 procentpunt per jaar lager
dan die van het referentiegebied.

Dezelfde conclusie geldt wanneer de relevante markten
worden berekend volgens de opsplitsing naar product.
Het structuureffect is ten belope van 0,2 procentpunt
ongunstig, aangezien de afzetmarkten voor Belgié met
8,2% groeien en die voor het referentiegebied met
8,4 %. De weinig dynamische uitvoer in vergelijking met
het referentiegebied is echter de essentiéle factor die ver-
klaart waarom de externe resultaten van Belgié zwakker
zijn dan die van het referentiegebied, met een verlies aan
marktaandeel van 2,6 % per jaar voor Belgié en 1,7 %
voor het referentiegebied, of een verschil van -0,9 pro-
centpunt per jaar tussen 1995 en 2008.

Het negatieve groeiverschil voor de uitvoer en de struc-
turele achterstand in het verloop van de marktaande-
len bleken niet constant in de tijd. In vergelijking met
het referentiegebied had Belgié van 1995 tot 2000 te
kampen met een bijzonder ongunstig verloop van de
uitvoer en een relatief groot verlies aan marktaandelen.
Op dat ogenblik was Belgié het zwakst presterende land
van het hele gebied, met een verschil in uitvoergroei van
3,3 procentpunt per jaar. Voor het verloop van de markt-
aandelen bedroeg het ecart =3 procentpunt per jaar als
enkel de geografische oriéntatie wordt beschouwd en
—2,3 procentpunt per jaar als alleen de productstructuur
in aanmerking wordt genomen.

Daarentegen is de uitvoer van Belgié, met een gemiddelde
nominale groei op jaarbasis van 4,4 % tijdens de periode
2000-2008, 0,4 procentpunt sneller gestegen dan gemid-
deld in het referentiegebied. Die betere resultaten zijn
voor een deel toe te schrijven aan de krachtige vraag
van de opkomende landen naar halffabricaten rond het
midden van de jaren 2000, tegen de achtergrond van een
wereldwijde hoogconjunctuur. Onder de relatief belang-
rijke bedrijfstakken in Belgié trokken onder meer de ijzer-
en staalnijverheid en de kunststoffen in primaire vorm
profijt van hoge prijzen en volumes. Dit verklaart waarom
marktaandelen werden veroverd als, bij de berekening
voor de relevante markten, de specialisatie naar product-
type niet in aanmerking werd genomen en, derhalve,
waarom de productstructuur tijdens die periode gunstig
was. Bovendien viel het door Belgié opgetekende verlies
aan marktaandelen tussen 2000 en 2008 geringer uit dan
in de tweede helft van de jaren negentig. Dat heeft voor
een deel te maken met de wegvoertuigen, de geneesmid-
delen en de organische chemische producten. Hun bij-
drage tot het verlies aan marktaandelen beliep van 2000
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tot 2008 0,1 procentpunt, tegen meer dan 1 punt van
1995 tot 2000. Wat de wegvoertuigen betreft, was de
verbetering echter uitsluitend het resultaat van één enkel
jaar (2001) en gaf zij dus niet een fundamentele tendens
weer. Integendeel, tijdens de laatste beschouwde jaren
zijn de resultaten in die branche duidelijk verslechterd.

Structuureffecten moeten dus omzichtig worden onder-
zocht, aangezien ze kunnen worden beinvloed door bij-
zondere omstandigheden, die onder meer samenhangen
met de conjunctuurcyclus. In dat opzicht mag er worden
van uitgegaan dat een even gunstige situatie als die
tussen 2000 en 2008 zich niet meer zal voordoen omdat
de opkomende landen voor de producten in kwestie hun
eigen productiecapaciteit aan het ontwikkelen zijn.

Tijdens de periode 1995-2008 liepen de structuureffecten

van de verschillende landen blijkbaar uiteen:

- het Verenigd Koninkrijk, lerland, Zweden en Nederland
haalden voordeel uit een relatief gunstig product-
effect. De structuur van hun uitvoer ten opzichte
van die van het referentiegebied was gericht op
producten waar wereldwijd een sterkere vraag naar
bestaat. Daarentegen is de vraag ten aanzien van de
markten waarnaar ze uitvoeren, minder dynamisch
dan het gemiddelde van de afzetmarkten van het
referentiegebied ;

GRAFIEK 4 PRODUCT- EN LOCATIE-EFFECTEN " IN DE

MARKTEN VOOR BELGIE EN DE LANDEN VAN

HET REFERENTIEGEBIED

(gemiddelde percentages op jaarbasis, 1995-2008)
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Bron: berekeningen NBB.

(1) Verschil tussen de groei in de markten van het land i en die voor het gemiddelde
van het referentiegebied.

(2) Berekend op basis van de naar product gewogen markten op het detailniveau met
3 cijfers van de TCIH-classificatie.




— wat Griekenland, Finland, Duitsland en ltalié betreft,
is de uitvoer geografisch beter gericht maar steunt hij
op producten waar wereldwijd relatief weinig vraag
naar is;

— Oostenrijk haalt voordeel uit beide gunstige effecten;

— Frankrijk, Spanje en Portugal lijken evenmin als Belgié
op een producteffect of een positief locatie-effect te
kunnen rekenen.

In Kader 2 worden die product- en locatie-effecten voor
Belgié en de referentielanden diepgaander geanalyseerd.
Hoewel die analyse duidelijke conclusies oplevert, bij-
voorbeeld dat het gewicht van de hoogtechnologische
apparatuur in de uitvoer van Belgié gering is en dat die
uitvoer grotendeels bestaat uit producten waarnaar de
vraag weinig dynamisch is, dient men er om verschillende
redenen voor op te passen de resultaten van de analyse
per product niet al te simplistisch voor te stellen.

POSITIE VAN BELGIE IN DE WERELDHANDEL

In de eerste plaats kan, zoals reeds vermeld, het pro-
gressieve of regressieve karakter van de vraag naar een
product variéren in de tijd. Vervolgens kunnen de in deze
analyse in aanmerking genomen categorieén, hoewel ze
relatief verfijnd zijn — met een opsplitsing in 300 product-
types — een zekere onderlinge heterogeniteit verhullen,
onder meer inzake kwaliteit of technische specifica-
ties. Ten slotte kunnen sommige producten kwantitatief
belangrijke markten blijven vormen, zonder dat de vraag
bijzonder dynamisch is.

Al met al vloeien de oriéntatie en de specialisatie van de
uitvoer voort uit een structurele ontwikkeling die verband
houdt met factoren zoals locatie, economische structuur
en oprichting van specifieke activiteitscentra. Ze kunnen
derhalve slechts geleidelijk evolueren, maar het zou wen-
selijk zijn die aanpassing te ondersteunen door Belgiés
comparatieve voordelen beter te benutten.

in dynamiek

referentiegebied verklaren.

LOCATIE-EFFECT

grondslag liggen aan het locatie-effect.

wereldhandel.

Aziatische economieén.

Kader 2 — Het product- en het locatie-effect, verklaring van de verschillen

Aangezien de markten een gewogen maatstaf zijn van de tot een land gerichte invoervraag, is het mogelijk
de partner(s) of producten vast te stellen die de verschillen in dynamiek tussen Belgié en de landen van het

Vanwege de afremmende effecten die samenhangen met transportkosten en met culturele of institutionele
banden blijft de geografische nabijheid, zelfs in het tijdperk van de mondialisering, een belangrijke sturende factor
voor het handelsverkeer. Algemeen beschouwd, is de uitvoer van Belgié en van de referentielanden hoofdzakelijk
bestemd voor de Europese landen. Niettemin zijn er tussen hun geografische structuur verschillen die ten

Over de periode 1995-2008 resulteerde, voor Belgié, de ongunstige geografische oriéntatie ten opzichte van
het referentiegebied uit het grotere aandeel van Europa in de uitvoer, meer bepaald die naar de EU15, en uit
een ondervertegenwoordiging van de sterker groeiende landen, zoals de nieuwe lidstaten van de EU, China en
de landen uit het Midden-Oosten. Zo nam de EU15 gemiddeld bijna driekwart van de Belgische uitvoer voor
haar rekening, maar de invoer nam er met slechts 7,3 % toe, tegen een stijging met 9,1 % per jaar voor de

Landen met een positief locatie-effect, namelijk Duitsland, Itali¢, Oostenrijk, Griekenland en Finland, voeren meer
uit naar nieuwe lidstaten van de Europese Unie, vooral de Oost-Europese landen, waar de invoervraag tweemaal
krachtiger was dan in de oudere lidstaten van de EU15. Die landen staan ook meer in contact met de dynamische

Voor de landen met een negatief locatie-effect is de situatie uiteenlopend:
— hoewel Zweden relatief meer dan gemiddeld exporteert naar Azié, droeg het gewicht van de oude industrie-
landen, zoals de Verenigde Staten en Japan, bij tot het licht negatieve locatie-effect;
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— net als Belgié exporteren Nederland, Portugal en Spanje voor meer dan 70 % naar de landen van de EU15,

aangezien ze elk relatief nauwere contacten onderhouden met hun eigen buurlanden;

— Frankrijk is dan weer relatief sterker gericht op de mediterrane landen en op Afrikaanse landen zoals Algerije,
Marokko of Ivoorkust, waar de invoervraag trager groeide dan de wereldvraag;
— in het Verenigd Koninkrijk en lerland is de uitvoerstructuur relatief sterker toegespitst op de Angelsaksische
landen, waar de vraag naar de invoer van goederen meestal lager was dan de wereldvraag.

TABEL 1

GROEI VAN DE WERELDINVOER EN GEOGRAFISCHE STRUCTUUR VAN DE UITVOER

(1995-2008, goederenmarkten, naar waarde)

Locatie-effect® ...

waarvan:

EU15 .......

12 nieuwe

EU-lidstaten . .

Amerika .........

waarvan:
Verenigde

Staten ......

waarvan:
Midden-

Qosten ......

p.m.
Verloop van
de invoer"

87

7,9

15,8

86

83
96

13,1
19,0

6,5
10,8

94

6.9

10,4

7.4
14,2

100,0

EL

48,8

16,0

6.8

4,8
11,9

8,1
04
0,6
3,6
0,6

100,0

DE

(bestemming van de uitvoer, in procenten van het totaal)

72,9

8,8

12,2

9,0
12,8

3,5
2,1
1,9
1,9

0,7

100,0

69,9

55
13
1,7
3,8
0.9

100,0

85,2

4,7
7.3

100,0

756 719
61,6 550
6,0 4,4
1,1 129
7.9 94
106 121
37 3,0
1,2 1,9
1,5 23
3,0 1,9
0,8 13

100,0 100,0

711

62,4

33

12,2

7.3
11,8

39
1,2
1,6
6,2
0,6

100,0

83,3

5,2

4,1

14
03
0,5
5,0

04

100,0

63,7

2,6

17,3

14,0
14,9

5,0
1,0
2,0
2,8

1,5

100,0

BE

3,0
6,4

4,7
10,1

36
0,9
1,0
2,5

0,5

100,0
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7,5

3,5
08
0,9
4,6
0,5

100,0

NL

33

58

41
7.2

2,4
0,6
0,9
1,7

04

100,0

1,6
0,6
2,8

0.9

100,0

Bronnen: EC, INR, UNCTAD.

(1) Gemiddelde veranderingspercentages op jaarbasis, invoer in VS-dollar.
(2) Referentiegebied: niet-gewogen gemiddelde van de twaalf onderzochte landen (ongerekend Belgié).

(3) Verschil tussen de groei van de voor het beschouwde land relevante markten en de gemiddelde groei van de voor het referentiegebied relevante markten.

PRODUCTEFFECT

Zo kan of kunnen in de uitvoerstructuur van Belgié en de referentielanden ook het product of de producten

worden vastgesteld die gedurende de hele periode op het verloop van de markten hebben gewogen.

Aan de hand van de stijging van de invoer naar product in verhouding tot de totale invoer kan het progressieve
of regressieve karakter van een product worden berekend, of kan met andere woorden worden bepaald of de
vraag op wereldvlak voor de bestudeerde producten sneller of minder snel is gestegen dan de totale wereldinvoer.

4
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Een relatief sterkere specialisatie in progressieve producten, of een onderspecialisatie in regressieve producten
geeft aanleiding tot een gunstig producteffect, en omgekeerd.

TABEL 2 GROEI VAN DE WERELDINVOER EN STRUCTUUR NAAR PRODUCTCATEGORIE® VAN DE UITVOER

(1995-2008, goederenmarkten, naar waarde)

Progressiviteits- UK AT IE SE NL Ge- EL BE FR Fl ES DE T PT
graad in de bied®
wereldinvoer®
Producteffect® . .. 0,8 0,8 0,5 04 0,4 00 -0,1 -02 -02 -03 -04 -04 -06 -10

(uitvoerpercentages per product)

Selectie van progressieve producten

Energiedragers ... 7.5 56 19 0,3 2,7 56 4,7 16,1 58 2,6 2,7 6,6 1.1 33 8,0
Geneesmiddelen .. 5,0 5,5 47 104 5,1 3,9 3,9 11 3,8 5,0 11 2,8 34 2,6 1,8
Metaalproducten 1,5 45 57 06 62 37 45 98 80 33 47 52 45 41 1,9
Verschillende

machines en

Werktuigen ...... 1,5 11,8 55 175 55 12,0 7,5 18 3,6 7.7 7,8 3,5 6,6 56 41
Telecommunicatie 11 4.4 33 2,7 148 3,0 49 2.2 2,1 34 173 2,1 2,7 1,3 2,0

Selectie van regressieve producten

Wegvoertuigen o -1,0 7,5 8,1 0,1 12,3 3,8 6,8 1.2 137 7,0 3,7 16 172 53 4,2
Verschillende

fabricaten ....... -1,3 6,6 4,9 6,1 33 3,1 4,0 38 3,0 3,6 2,0 37 3,1 54 2,3
Diamant ......... -2,0 33 3,0 0,6 0,8 0,5 2,3 39 7,6 1,5 0,9 4,5 13 34 4,3
Chemische

producten ....... -2,2 3,6 1.8 22,7 1,0 4,4 39 0,7 5,7 3,1 1,0 2,7 3,0 1,7 1,2
Voeding ......... -3,8 4,7 4,3 73 26 124 70 173 9,6 8,0 2,6 9,7 2,6 4,4 8,1
Textiel ........... 4,2 4.4 3,6 0,5 2,3 3,2 4,7 2,5 52 16,4 5,6 6,7 3,3 3,7 3,6
Overige

basisproducten ... -6,8 1,0 1,0 0.2 13 2,8 1,3 1,6 5,4 1,4 0,9 1,7 1,7 1,2 0,9

Bronnen: EC, INR, UNCTAD.

1) De productcategorieén worden gedetailleerd weergegeven in bijlage 1.

2) Verschil tussen de groei van de invoer voor het beschouwde product en de totale groei van de wereldinvoer.
3) Referentiegebied: niet-gewogen gemiddelde van de twaalf onderzochte landen (ongerekend Belgié).
)

4) Verschil tussen de groei van de naar product gewogen markten voor het land in kwestie en de gemiddelde groei van de naar product gewogen markten
voor het referentiegebied.

(
(
(
(

De overspecialisatie van Belgié in regressieve producten zoals wegvoertuigen, chemische producten, diamant en
overige basisproducten™ en de onderspecialisatie in diverse machines en werktuigen® en in telecommunicatie
verklaren grotendeels het ongunstige producteffect. Die effecten werden deels gecompenseerd door de
overspecialisatie in metaalproducten, die van 1995 tot 2008 op jaarbasis een snellere gemiddelde groei
vertoonden dan alle producten samen, alsook door de onderspecialisatie in verschillende fabricaten®, die over
dezelfde periode als regressief werden bestempeld.

(1) Categorie bestaande uit rubber en kunststof.
(2) Categorie die onder meer industriéle apparatuur en gegevensverwerkende machines omvat.
(3) Categorie die onder meer wapens, munitie, drukwerk, juwelen en muziekinstrumenten omvat.
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De landen met een gunstig producteffect trokken onder meer profijt van hun sterkere specialisatie in verschillende

progressieve producten:

— lerland en in mindere mate Oostenrijk haalden voordeel uit hun overspecialisatie in verschillende machines en
werktuigen en in geneesmiddelen alsook, wat Qostenrijk betreft, in metaalproducten;

— het Verenigd Koninkrijk en Zweden trokken eveneens voordeel uit hun overspecialisatie in geneesmiddelen en
metaalproducten alsook, wat Zweden betreft, in telecommunicatie;

— het gunstige producteffect voor Nederland is deels te danken aan een overspecialisatie in verschillende machines
en werktuigen.

Die specialisaties compenseerden grotendeels de op regressieve producten gerichte specialisaties voor lerland, waar
het aandeel van de chemische producten zeer groot is, of voor Zweden, dat qua specialisatie in wegvoertuigen
vergelijkbaar is met Belgié.

De landen met een negatief producteffect zijn daarentegen overgespecialiseerd in regressieve producten en/of

ondergespecialiseerd in progressieve producten:

— Griekenland, Portugal, Frankrijk en Spanje hadden te kampen met een minder dynamische vraag op de markt
van de levensmiddelen alsook, voor de twee laatstgenoemde landen, op de textielmarkt;

— net als Belgié had Duitsland te lijden van een overspecialisatie in wegvoertuigen, waarnaar de vraag verminderd

is, alsook onder een te geringe specialisatie in machines en werktuigen en in telecommunicatie.

3.2 Specialisatie volgens het gehalte aan
productiefactoren

In het kader van de macro-economische analyse van
de uitvoerresultaten, is het interessant de verhandelde
producten te groeperen volgens de aard van de onderlig-
gende productie, namelijk op basis van hun intensiteit
inzake productiefactoren. De relatieve beschikbaarheid
van de verschillende factoren bepaalt immers de compa-
ratieve voordelen van de economieén.

Op basis van de werkzaamheden van de ECB™ worden
de producten van de driecijferige TCIH verdeeld volgens
de bedrijfstakken waarin ze worden geproduceerd. ledere
bedrijfstak krijgt een overwegende productiefactor toe-
gekend, alsook één of meerdere producten. Zo worden
vijf productgroepen omschreven, elk aangeduid met een
afkorting op basis van de Engelse benamingen:

— LlI: arbeidsintensieve (Labour Intensive) producten, met
als belangrijkste diamanten (verwerking van edelste-
nen), papier, textiel en kledij;

— Cl: kapitaalintensieve (Capital Intensive) producten,
bijvoorbeeld voertuigen voor personenvervoer, toebe-
horen voor deze voertuigen en staal;

— DRI: moeilijk na te maken producten met een hoog
gehalte aan onderzoek en innovatie (Difficult-to-imitate
Research Intensive), zoals elektrische apparaten;

— ERI: makkelijk na te maken producten met een hoog
gehalte aan onderzoek en innovatie (Easy-to-imitate
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Research Intensive), zoals geneesmiddelen, farmaceu-
tische producten en kunststoffen in primaire vormen;

— RMI: producten die rechtstreeks afgeleid zijn van
grondstoffen (Raw Materials Intensive), zoals energie-
dragers, fruit en metalen.

Vergeleken met het referentiegebied, was Belgié in 1995
gespecialiseerd in de uitvoer van overwegend kapitaalin-
tensieve (Cl) goederen. Deze groep vertegenwoordigde
iets minder dan een derde van de uitvoer, tegen een
vijffde in het referentiegebied. Ook producten op basis van
een technologie die als gemakkelijk na te bootsen wordt
beschouwd (ERI), waren in Belgié oververtegenwoordigd
en maakten zowat 19 % van de nationale uitvoer uit.

Moeilik na te maken producten met een hoog gehalte
aan onderzoek (DRI) vertegenwoordigden daarentegen
slechts 10% van de Belgische uitvoer, tegen het dub-
bele in het referentiegebied en zelfs drie keer zoveel in
Duitsland en Frankrijk. Omgekeerd is er een vrij groot
verschil met de buurlanden voor de goederen waarvoor
grondstoffen (RMI) en arbeid (L) de overwegende pro-
ductiefactoren zijn, hoewel de specialisatie van Belgié in
deze productiecategorieén vergelijkbaar is met die van het
referentiegebied.

(1) Zie Baumann U. en F. di Mauro (2007).



POSITIE VAN BELGIE IN DE WERELDHANDEL

TABEL 4

VERLOOP VAN DE UITVOER EN DE VRAAG IN DE VERSCHILLENDE GROEPEN

(gemiddelde veranderingspercentages op jaarbasis, 1995-2008 tenzij anders vermeld, in waarde)

o e DRI® ERI®) RMI® 1995-2000 CI@
I. Structuur van de uitvoer
(1995, in procenten van de totale uitvoer)
Belgié ... .. . 25,5 29,4 10,0 19,0 19,0
Referentiegebied ............... ... ... ... 26,4 19,9 19,9 16,9 16,9
waarvan:
Duitsland . ............. .. ... ... . ... 19,0 27,4 30,2 15,5 7.9
Frankrik ... ... ... 17,0 24,1 28,0 15,4 15,5
Nederland .......................... 15,2 15,5 14,4 24,8 30,1
Il. Externe vraag
Markten van Belgie® .......... ... .. ... .. 5,2 8,1 8,0 9,5 10,7 11,1
Markten van het referentiegebied® ........ 3,4 8,2 6,1 9,0 10,2 11,2
Ill. Uitvoer
Belgié ... ... . 4,1 5,6 8,1 10,4 9,3 5,7
Referentiegebied ............... ... ... ... 3,9 7,9 6,7 8,2 7,7 10,7
waarvan:
Duitsland . ........... ... ... ... ... 6,2 7.1 7.1 7,6 8,8 9,0
Frankrik ... ... .. . 3,7 4,7 3,8 5,0 5,0 8,0
Nederland .......................... 6,5 7,6 8,2 8,7 8,9 7,6
IV. Marktaandeel
Belgié ... ... ... =11 -2,3 0,0 0,8 -1,3 -5,4
Referentiegebied ........................ 0,5 -0,2 0,5 -0,8 -2.3 0,0
waarvan:
Duitsland . .......... ... . ... .. ... ..., 1,8 -0,7 1,3 =11 -0,5 -2,6
Frankrijk ............ .. ... ... ..... 0,1 -3,0 -0,8 -4,1 -3,5 -2,8
Nederland ........... .. ... .. ... ..... 3,0 -0,5 1,7 0,4 2.4 -2,3

Bronnen: EC, INR, UNCTAD.

(1) Overwegend arbeidsintensieve producten.

(2) Overwegend kapitaalintensieve producten.

(3) Moeilijk na te maken producten met een hoog gehalte aan onderzoek en innovatie.
(

(

(

5) Rechtstreeks van grondstoffen afgeleide producten.

6) Indicatoren van de buitenlandse afzetmarkten.

)
)
4) Eenvoudig na te maken producten met een hoog gehalte aan onderzoek en innovatie.
)
)

In vergelijking met het referentiegebied, maar vooral met
de belangrijkste buurlanden, vertoonde Belgié in 1995,
algemeen beschouwd, een aanzienlijk tekort aan produc-
ten op basis van onderzoek en innovatie. Tegenover de
goedkoper geproduceerde goederen in de opkomende
economieén en de hoogtechnologische producten van de
geavanceerde landen, leek Belgié op de wereldmarkten
enigszins achter te blijven met de aanpassing van zijn uit-
voerstructuur om concurrerend te kunnen blijven.

De vraag naar arbeidsintensieve producten, waarin Belgié
gespecialiseerd was, bleek immers minder levendig dan

die naar andere producten. Bovendien is de concurrentie
van de opkomende landen het grootst voor deze pro-
ducten, maar ook voor de kapitaalintensieve producten.
Zo liet het marktaandeel voor overwegend kapitaalinten-
sieve producten de sterkste achteruitgang optekenen.
Het verlies beliep 2,3 % per jaar tussen 1995 en 2008
en zelfs 5,4 % per jaar tijdens de eerste vijf jaar van die
periode.

Voor producten met een hoog gehalte aan onderzoek en

innovatie, daarentegen, is het marktaandeel van Belgié
tijdens diezelfde periode toegenomen. De toename was
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sterker dan die in het referentiegebied voor de eenvoudig
na te maken producten en iets minder sterk voor de moei-
lijk na te maken goederen.

Het verlies aan marktaandeel voor de grondstofintensieve
producten was geringer dan dat van het referentiegebied:
tussen 1995 en 2008 beliep het 1,3 % per jaar.

Over diezelfde periode bleek de uitvoer van Nederland
voor alle categorieén relatief dynamisch ten opzichte van
de vraag en ten opzichte van de uitvoer van het referen-
tiegebied. Voor Duitsland waren de uitvoerresultaten,
gemeten aan de hand van de indicator van het markt-
aandeel, beter dan of even goed als die van het referen-
tiegebied. In Frankrijk vertoonde de export dan weer in
alle categorieén een gebrek aan dynamiek, vooral voor
wegvoertuigen en staal, waar de verliezen vergelijkbaar
waren met die van het referentiegebied.

3.3 Aanpassing van de structuur

De aanzienlijke verslechtering van de uitvoerresulta-
ten voor Belgié tussen 1995 en 2000 was in de eerste
plaats toe te schrijven aan een uitvoerstructuur die
naar verhouding minder op de sterke groeilanden was

gericht. Die structuur wordt ook gekenmerkt door een
oververtegenwoordiging van voornamelijk kapitaal- en
arbeidsintensieve producten en een ondervertegenwoor-
diging van sterk onderzoeks- en innovatiegerichte pro-
ducten. Deze structuur is tussen 1995 en 2008 evenwel
gewijzigd, zowel wat de specialisatie als wat de geografi-
sche oriéntatie betreft.

De herstructurering inzake productspecialisatie kwam
sterker tot uiting dan in het referentiegebied en het ver-
schil met de drie belangrijkste buurlanden was nog groter.
Zo is het aandeel van producten met een hoog gehalte
aan onderzoek en innovatie fors gestegen, van 29 % tot
38 % in de totale uitvoer. Die tendens is evenwel vooral
toe te schrijven aan eenvoudig na te maken producten,
meer bepaald farmaceutische producten. Het aandeel
van de moeilijk na te maken producten is immers over de
hele periode met slechts 1 procentpunt toegenomen, wat
te vergelijken is met de toename in het referentiegebied,
maar ontoereikend blijft in het licht van het relatief grote
verschil inzake de specialisatie voor dit type product.
Belgié is er weliswaar in geslaagd de externe vraag naar
dergelijke producten te volgen, maar heeft zijn positie
niet kunnen verstevigen. Het gewicht van de groepen
Cl en Ll is dan weer sterk teruggelopen, met respectieve-
lijk 5,6 procentpunt voor de kapitaalintensieve producten

GRAFIEK 5

(in procenten van de totale uitvoer)

VERLOOP VAN DE STRUCTUUR VAN DE UITVOER VOLGENS HET GEHALTE AAN PRODUCTIEFACTOREN

RMI

—— Belgié Duitsland

Frankrijk

2008

RMI

—— Nederland

—— Referentiegebied

Bronnen: EC, INR.

LI: overwegend arbeidsintensieve producten.

Cl: overwegend kapitaalintensieve producten.

DRI: moeilijk na te maken producten met een hoog gehalte aan onderzoek en innovatie.

DRI: eenvoudig na te maken producten met een hoog gehalte aan onderzoek en innovatie.

RMI: rechtstreeks van grondstoffen afgeleide producten.
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en 8,3 procentpunt voor de arbeidsintensieve producten.
Dat is het gevolg van de relatief zwakke vraag naar deze
producten en het aanzienlijk verlies van marktaandeel.
Deze laatste tendens lijkt derhalve te zijn ondergaan,
veeleer dan dat er een duidelijke wil tot heroriéntering
werd opgetekend.

Wat de aanpassing van de geografische structuur
betreft, blijft de Belgische uitvoer grotendeels op Europa
gericht en vooral op de oude lidstaten van de Europese
Unie, die tijdens de beschouwde periode een minder
krachtige vraag lieten optekenen dan andere regio’s
zoals Azié of Amerika. Het belang van de drie voor-
naamste buurlanden in de Belgische uitvoerstructuur is
evenwel teruggelopen ten voordele van meer dynami-
sche Oost-Europese landen zoals Polen en Tsjechié. De
uitvoer van Belgié was eveneens gericht op gunstiger
markten zoals China, India, Turkije of Rusland. In 1995
was meer dan 50 % van de uitvoer bestemd voor de drie
belangrijkste buurlanden. Zowat twaalf jaar later was dit
aandeel met bijna 6 procentpunt gekrompen, hoofdza-
kelijk als gevolg van de daling van het voor Duitsland
bestemde uitvoeraandeel.

Dit afnemende gewicht van de traditionele markten in
de uitvoer houdt hoofdzakelijk verband met een herori-
entering van de vraag vanuit deze landen ten voordele
van meer kostenconcurrerende landen, veeleer dan met
een zwakke invoervraag. Zo is de inkrimping van het
aandeel van Duitsland (4,4 procentpunt van 1995 tot
2007) en Frankrijk (0,9 procentpunt) in de Belgische
uitvoer grotendeels terug te voeren op twee producten:

POSITIE VAN BELGIE IN DE WERELDHANDEL

GRAFIEK 6 VERLOOP VAN DE GEOGRAFISCHE STRUCTUUR
VAN DE BELGISCHE UITVOER
(1995-2007)
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Bronnen: INR, UNCTAD.

(1) Verschil in procentpunten tussen de gemiddelde groei op jaarbasis van het
beschouwde land en de groei van de wereldhandel.

(2) Verschil in procentpunten van het aandeel van ieder land in de uitvoer van
Belgié tussen 2007 en 1995. De grootte van de landen stemt overeen met hun
gemiddelde belang in de Belgische uitvoer tijdens de periode 1995-2007.

wegvoertuigen en textiel. De stijging van de invoervraag
van Frankrijk en Duitsland naar die producten, die wel-
iswaar iets minder krachtig was dan de stijging van de
invoervraag naar andere producten, was veel sterker dan

TABEL 5 VERLOOP VAN DE BELGISCHE GOEDERENUITVOER NAAR DUITSLAND EN FRANKRIJK
(1995-2007, tenzij anders vermeld, in waarde)

Over- Belgische uitvoer Invoervraag Belgische uitvoer Invoervraag
wegende naar Duitsland van Duitsland naar Frankrijk van Frankrijk
productie-

factor

Gewicht Verloop Groei Groei Groei Gewicht Verloop Groei Groei Groei

2007 van het extra, 2007 van het extra,

gewicht EUT5 gewicht EUT5

Energiedragers ......... RMI 0,9 0,3 9,0 13,5 14,3 1,7 1,3 18,1 14,3 14,2
Geneesmiddelen ........ ERI 0,5 0,2 10,5 15,3 11,4 0,4 0,1 7.4 11,4 10,7
Jzerenstaal ........... Cl 1,5 0,1 6,6 7.6 8,3 1,9 0,4 8,3 6,7 7.3
Wegvoertuigen ......... Cl 2,7 -2,1 1,0 4,9 10,9 1,2 -0,8 1,6 6,4 13,6
Papier ................. LI 0,3 -0,1 3,3 3,2 5,6 0,4 -0,2 3,0 2,7 4,6
Textiel ................. LI 0,3 -0,7 -3,2 0,2 2,5 0,4 -0,5 -1,3 0,3 3,5
Totaal ................ 16,5 -4,4 3,9 6,5 81 171 -0,9 55 6,1 7,4

Bronnen: EC, INR.
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de toename van de Belgische uitvoer naar deze twee
landen. Meer algemeen kregen alle landen van de EU15,
net zoals Belgié, af te rekenen met een heroriéntatie van
de Duitse en Franse invoervraag naar dergelijke producten
ten voordele van andere leveranciers.

Voor zwaardere producten, waar hogere transportkosten
aan verbonden zijn, zoals papier, ijzer en staal, is de
stijging van de Belgische uitvoer vergelijkbaar met de
toename van de aan de buitenlandse markten gerichte
Duitse en Franse vraag". Voor geneesmiddelen, daar-
entegen, het prototype van producten met een hoog
gehalte aan onderzoek en innovatie, blijft de aan de
landen van de EU15 gerichte vraag van Duitsland en
Frankrijk krachtig.

Al met al bevestigen deze voorbeelden van reallocatie
van de invoervraag die uitgaat van Belgiés traditionele
handelspartners de theoretische voorspellingen: gelet
op de verscherpte concurrentie voor standaardproduc-
ten, die vooral arbeids- of uitrustingsintensief worden
geproduceerd, zullen de geavanceerde economieén
hoofdzakelijk profijt kunnen trekken van de groei van
de wereldhandel door op basis van innovatie en onder-
zoek goederen met een hoge toegevoegde waarde te
produceren.

4. Populatie van exportbedrijven

Los van de algemene cijfers over de buitenlandse handel,
beslissen de ondernemingen zelf of ze al dan niet inter-
nationale activiteiten ontplooien. Zelfs binnen relatief
fijn omschreven bedrijfstakken blijken sommige onder-
nemingen de stap naar de internationale markten te
zetten, terwijl andere beslissen enkel op de binnenlandse
markt actief te zijn. Kennis van de eigenschappen en de
demografie van exportbedrijven is dan ook nuttig om de
herstructurering van de uitvoer te bevorderen.

De in het vorige hoofdstuk beschreven ontwikkelin-
gen hebben hoofdzakelijk betrekking op een relatief
beperkte ondernemingspopulatie. Op 24.072 onder-
nemingen uit de verwerkende nijverheid die hun jaar-
rekeningen voor 2007 hadden neergelegd, waren er
immers slechts 2.762, of 11,5%, voldoende actief op

(1) Wat de resultaten van Belgié op de Franse markt betreft, werd het effect van het
verlies aan marktaandelen in de branches wegvoertuigen en textiel afgezwakt
door de uitvoer van energiedragers, meer bepaald gas.
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GRAFIEK 7

CONCENTRATIE VAN DE UITVOER IN DE
INDUSTRIELE ONDERNEMINGEN

(gegevens voor 2007 ; gedeelten uitgedrukt in procenten)
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(1) Als exporteurs worden die ondernemingen beschouwd waarvan het totale

uitvoerbedrag, uitgedrukt in prijzen van 2006, gelijk is aan of hoger dan € 1 miljoen.
In 2007 beantwoordde 11,5 % van de industriéle ondernemingen aan dit criterium.




de uitvoermarkten™. Dat cijffer moet echter enigszins
worden genuanceerd, aangezien het geen rekening
houdt met de verkoop van goederen aan tussenhande-
laars, die ze op hun beurt aan het buitenland kunnen
doorverkopen.

Deze concentratie van de uitvoer komt tot uiting op drie
vlakken. Om te beginnen, is de uitvoer vooral een zaak
van grote ondernemingen. De concentratie van een groot
gedeelte van de economische activiteit binnen een relatief
gering aantal ondernemingen beperkt zich uiteraard niet
tot de buitenlandse handel. Ze komt ook tot uiting in de
verdeling van de toegevoegde waarde over de industriéle
ondernemingen. Zoals blijkt uit een van de Lorenzcurven
in het eerste gedeelte van grafiek 7, concentreren de
ondernemingen van de verwerkende nijverheid die beho-
ren tot het laatste deciel van de rangschikking volgens de
toegevoegde waarde, 86 % van de totale toegevoegde
waarde van de industrie. Het effect van deze concentratie
is evenwel groter voor het bedrag van de uitvoer, dat

(1) Met «ondernemingen die voldoende actief zijn op de uitvoermarkten» worden
de ondernemingen bedoeld waarvan de totale uitvoerwaarde, uitgedrukt in
prijzen van 2006, meer dan één miljoen euro beloopt. De keuze voor deze
definitie hangt samen met de veranderingen in de organisatie van de Intrastat-
enquéte. In deze enquéte, die gericht is op de verzameling van gegevens over
de intracommunautaire goederenhandel, dienen de ondernemingen hun uitvoer
naar andere landen van de Europese Unie te rapporteren zodra het totaalbedrag
van de uitvoer een bepaalde drempelwaarde overschrijdt. In 2006 steeg deze
drempelwaarde van € 250.000 tot € 1 miljoen, wat de in aanmerking genomen
populatie van exportbedrijven aanzienlijk heeft verkleind, doordat vooral de
kleine occasionele exporteurs werden geweerd, terwijl de dekking van het
bedrag van de uitvoer slechts licht werd beinvloed. Om de vergelijkbaarheid
in de tijd te waarborgen van de voor dit artikel gebruikte micro-economische
gegevens, werd een onderneming alleen als exportonderneming beschouwd
als haar totale uitvoer groter is dan of gelijk aan € 1 miljoen in prijzen van
2006. De drempelwaarde werd aangepast op basis van het indexcijfer van de
eenheidswaarde van de uitvoer, zoals dat gepubliceerd wordt door het INR,
teneinde het effect teniet te doen dat het prijsverloop zou kunnen uitoefenen op
de geraamde veranderingen van het aantal exporteurs.
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zich bijna volledig in het laatste deciel bevindt. Voorts
kunnen de uitgevoerde bedragen voor het overgrote
deel worden toegeschreven aan een beperkte groep van
exportbedrijven. De ondernemingen uit het laatste deciel
van de rangschikking op basis van het uitvoerbedrag zijn
immers goed voor bijna drie vierde van het totaal. Tot
slot zijn de meeste exportbedrijven slechts op een relatief
beperkt aantal buitenlandse markten actief: 58 %, goed
voor 15% van het totale exportbedrag, exporteert naar
minder dan 20 bestemmingen. Aan de andere kant van
het spectrum bevinden zich de grotere ondernemingen
die uitvoeren naar een veel groter aantal markten. Zjj
zijn evenwel veel minder talrijk: slechts 10% van de
exportbedrijven richt zich op meer dan 50 verschillende
landen. Aangezien ze evenwel zowat 58 % van de totale
industriéle uitvoer concentreren, vormen ze in zekere zin
de «harde kern» van de exportbedrijven en bepalen ze
grotendeels de ontwikkelingen op het vlak van de buiten-
landse handelsstromen van Belgié.

Theoretisch kan deze concentratie van de uitvoer worden
verklaard door het heterogene karakter van de onderne-
mingspopulatie en door de aanzienlijke toetredingskosten
op de buitenlandse markten. Deze kosten nemen verschil-
lende vormen aan: ze kunnen bijvoorbeeld voortvloeien
uit de aanpassing van de producten aan de buitenlandse
voorkeuren en normen, uit reclamekosten of uit de zoek-
tocht naar handelspartners. Ze worden eveneens sunk
costs genoemd, aangezien ze pas moeten worden betaald
op het ogenblik van de toetreding tot een bepaalde markt
en niet terugvorderbaar zijn. Het gevolg hiervan is dat
voornamelijk de sterkste ondernemingen actief zijn in de

TABEL 6 KENMERKEN VAN DE EXPORTBEDRIJVEN

(gemiddelden over de periode 2000-2007, tenzij anders vermeld)

Procentuele verschillen ten opzichte van
niet-exporterende bedrijven van dezelfde omvang®:

toegevoegde waarde

kapitaalintensiteit

totale factorproductiviteit

loonkosten per werknemer

Percentage buitenlandse ondernemingen in 2007

Mediaanleeftijd in 2007 (jaar)

Geheel van Gevestigde Nieuwe Gewezen
de exporteurs exporteurs exporteurs exporteurs
+48 +50 +43 +24
+57 +58 +59 +19

+7 +8 +4 n.s.@
+12 +13 +12 +19

18 22 9,4 0

22 26 15 24

Bron: NBB.

(1) Deze indicatoren, berekend op basis van regressies aan de hand van gewone kleinste kwadraten over de volledige periode 2000-2007, geven de procentuele verschillen
weer ten opzichte van de zuiver lokale ondernemingen met een identiek aantal werknemers. De verklarende variabelen van de regressies op basis waarvan de indicatoren
werden berekend, omvatten eveneens de werkgelegenheid van elke onderneming en een reeks binaire variabelen om rekening te houden met de specifieke effecten
voor elk jaar en voor de verschillende bedrijfstakken (gedefinieerd aan de hand van de viercijferige NACE-code).

(2) Niet-significant effect.
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uitvoer, aangezien zij over de nodige middelen beschikken
om deze kosten te dragen.

Het feit dat een zeker resultatenniveau moet worden
behaald om toe te treden tot de uitvoermarkten komt
tot uiting in de kenmerken van de exportbedrijven. Zoals
blijkt uit tabel 6, onderscheiden die bedrijven zich immers
in meer dan één opzicht van ondernemingen die enkel
lokaal actief zijn. Bij een gelijk aantal werknemers, maken
ze intensiever gebruik van de factor kapitaal en produce-
ren ze meer toegevoegde waarde. Deze betere resultaten
worden eveneens weerspiegeld in de aan de hand van
de methode van Levinshon en Petrin (2003) geraamde
maatstaf van de totale factorproductiviteit. Dit producti-
viteitssurplus werkt overigens door in de bezoldiging van
de werknemers. De verschillen tussen exportbedrijven en
ondernemingen die zich enkel op de binnenlandse markt
richten, zijn niet typisch Belgisch. Het is een gestileerd feit
dat reeds werd vastgesteld op grond van specifieke micro-
economische gegevens voor verschillende andere landen.

In tabel 6 wordt bovendien een onderscheid gemaakt tussen
gevestigde exporteurs (dat zijn de exporteurs die gedurende
twee opeenvolgende jaren actief zijn op buitenlandse mark-
ten), nieuwe exporteurs en ondernemingen die zich op een

bepaald ogenblik terugtrekken uit de buitenlandse mark-
ten. De specifieke indicatoren voor de nieuwe exporteurs
bevestigen dat een onderneming voldoende productief
moet zijn vooraleer ze haar activiteiten naar buitenlandse
markten kan uitbreiden. Meestal wordt dit productiviteits-
niveau niet meteen bij de oprichting van de ondernemingen
bereikt, maar pas na een jarenlange ontwikkeling. In 2007
bedroeg de mediaanleeftijd van de nieuwe exporteurs
15 jaar. De toetreding tot de exportmarkten vergt met
andere woorden een zekere voorbereidingstijd.

De gegevens met betrekking tot de gewezen exporteurs
geven dan weer aan dat de ondernemingen ook vol-
doende performant moeten zijn om internationaal actief
te kunnen blijven. Ondernemingen die zich terugtrekken
uit de buitenlandse markten hebben blijkbaar te kampen
met een handicap, zowel ten opzichte van de onder-
nemingen die kunnen toetreden tot de buitenlandse
markten als van de gevestigde exporteurs. Vooral hun
productiviteitsniveau verschilt gemiddeld beschouwd niet
aanzienlijk van dat van de niet-exportbedrijven.

Voorts lijken ondernemingen die deel uitmaken van bui-
tenlandse groepen gemakkelijker toegang te krijgen tot
buitenlandse markten, wat te maken heeft met het feit

GRAFIEK 8 VERLOOP VAN HET AANTAL EXPORTEURS
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dat ze over het algemeen performanter zijn en de bui-
tenlandse afzetmarkten beter kennen. Een relatief groot
gedeelte van de exportbedrijven blijkt immers in handen
te zijn van buitenlandse aandeelhouders, terwijl de
ondernemingen die zich in 2007 terugtrokken uit de bui-
tenlandse markten volledig eigendom zijn van Belgische
aandeelhouders.

Het verloop van de toe- en uittredingen van bedrijven
op de exportmarkten kan een van de elementen zijn die
de relatief zwakke uitvoergroei van de afgelopen jaren
verklaren. Het verloop van de uitvoer werd immers nega-
tief beinvioed door het feit dat er op de buitenlandse
markten meer uit- dan toetreders waren. Dat heeft
tijdens de recente periode geleid tot een daling van het
aantal exporteurs in de industrie: hun aantal liep terug
van 2.993 in 2000 tot 2.762 in 2007. Daarbij zij evenwel
opgemerkt dat de meeste ondernemingen die zich terug-
trekken uit de uitvoermarkten, tijdens de daaropvolgende
jaren nog actief blijven op de binnenlandse markt.

Dit verloop, dat betrekking heeft op de buitenlandse
markten in hun geheel, verhult evenwel aanzienlijke ver-
schillen tussen de markten onderling. Het weerspiegelt
vooral de ontwikkeling van het aantal ondernemingen
dat uitvoert naar de andere industrielanden, vooral de
buurlanden. Bij de ondernemingen die uitvoeren naar
opkomende markten, zoals Brazilié, Rusland, India en
China (hierna de BRIC's genoemd) of ook de twaalf
landen die het laatst tot de Europese Unie zijn toe-
getreden, is het aantal exportbedrijven daarentegen
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toegenomen. Het grootste aantal toetredingen van
Belgische exporteurs, in nettotermen, werd opgetekend
op de Chinese markt.

Over het algemeen geven de micro-economische gege-
vens derhalve een meer uiteenlopend beeld te zien dan
de geaggregeerde gegevens. De indicatoren op basis
van de eerstgenoemde gegevens maken vooral duidelijk
dat sommige ondernemingen beter gewapend zijn dan
andere om hun activiteiten uit te breiden tot buiten de
Belgische landsgrenzen. Ondernemingen die kunnen
doordringen tot buitenlandse markten zijn, zoals eerder
vermeld, vaak productiever dan die welke er niet in
slagen zich duurzaam in het buitenland te positioneren.
Ook andere factoren kunnen uiteraard de slaagkansen
op buitenlandse markten beinvloeden. Eén daarvan is
ongetwijfeld het innoverend karakter van de door de
exporteurs aangeboden producten, zoals blijkt uit tabel 7.
In deze tabel wordt de populatie van exportbedrijven,
ingedeeld op basis van dezelfde productgroepen als in
de vorige paragraaf, opgesplitst volgens de factoren die
voornamelijk worden gebruikt voor de productie van
de geéxporteerde goederen. Ook hier wordt een onder-
scheid gemaakt tussen nieuwe, gewezen en gevestigde
exporteurs.

Op het eerste gezicht lijken de verschillen tussen deze
drie groepen relatief klein te zijn. ledere groep omvat
immers zowel ondernemingen die onderzoeksintensieve
producten exporteren als ondernemingen die zich spe-
cialiseren in die categorieén van goederen waarvan de

TABEL 7

(gegevens voor 2007, tenzij anders vermeld)

TYPES VAN GEEXPORTEERDE GOEDEREN NAAR DE EU15 EN DE BRIC'S

Ondernemingen die uitvoeren naar de EU15

Ondernemingen die uitvoeren naar de BRIC's

Gevestigde Nieuwe Gewezen Gevestigde Nieuwe Gewezen
exporteurs exporteurs exporteurs exporteurs exporteurs exporteurs™
Percentage van ondernemingen die voornamelijk
een van deze types van goederen uitvoeren:
arbeidsintensief (L) ........... ... ... ...... 42,0 38,0 49,9 35,8 31,5 43,3
kapitaalintensief (Cl) ...................... 13,1 12,4 9,3 13,4 14,3 6,5
moeilijk na te maken intensief
aan onderzoek (DRI) ...................... 13,6 15,6 11,7 19,3 23,2 18,6
eenvoudig na te maken intensief
aan onderzoek (ERI) ....................... 11,7 11,9 10,2 14,8 16,4 11,7
grondstofintensief RMI) ................... 19,6 22,1 18,8 16,8 14,5 19,9
p.m. Aantal ondernemingen ................. 1.884 849 1.045 834 758 506
Bron: NBB.

(1) De in deze kolom weergegeven verhoudingen stemmen overeen met de situatie in 2000.
Toelichting: de hier als gevestigd beschouwde exporteurs zijn de ondernemingen die in 2000 en in 2007 naar een bepaalde bestemming uitvoerden. De nieuwe exporteurs
zijn diegene die in 2000 niet op diezelfde markt aanwezig waren en wél in 2007, terwijl de gewezen exporteurs er wél bij waren in 2000, maar niet meer in 2007.
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fabricatie in ruimere mate steunt op fysiek kapitaal of
arbeid. Ondernemingen die voornamelijk innoverende
producten uitvoeren, zijn evenwel beter vertegenwoor-
digd in de groep van nieuwe exporteurs, en in het bij-
zonder bij de bedrijven die toetreden tot de opkomende
markten. Van de nieuwe exporteurs voert immers 39,6 %
vooral onderzoeksintensieve, al dan niet eenvoudig na
te maken goederen uit, terwijl die verhouding 34 %
beloopt voor gevestigde exporteurs en 30,3% voor
gewezen exporteurs. Omgekeerd lijkt deze laatste groep
vaker gespecialiseerd te zijn in meer arbeidsintensieve
producten.

Al met al blijkt dus uit de micro-economische gegevens
dat het innoverend karakter van de door de onderne-
mingen aangeboden producten bijdraagt tot hun slaag-
kansen op de exportmarkten, vooral op de opkomende
markten. Dit geeft aan dat de heroriéntatie van de export-
activiteiten naar deze landen in de hand wordt gewerkt
door een toegenomen specialisatie in de productie van
niet-gestandaardiseerde goederen.

5. Innovatie en uitvoer

De uitvoer van producten met een hoog gehalte aan
onderzoek en innovatie was in de periode 1995-2008 een
ondersteunende factor voor de hele Belgische uitvoer. De
vrijwaring of zelfs verbetering van Belgiés positie in de
wereldeconomie hangt ongetwijfeld samen met een toe-
genomen specialisatie in deze producten en vooral in de
moeilijk na te maken producten, waarin Belgié achterblijft
bij de referentielanden. Het is in dat verband nuttig na
te gaan of de Belgische ondernemingen voldoende blijk
geven van innovatie. In wat volgt, worden de omvang
en de verspreiding van innovatie bij de ondernemingen
geanalyseerd, alsook de tastbare resultaten ervan met
betrekking tot de commercialisering van nieuwe goede-
ren en diensten voor de markt en de aanwezigheid op de
uitvoermarkten.

Het innovatiegedrag van de ondernemingen kan worden
nagegaan aan de hand van de communautaire innovatie-
enquéte (CIS). Deze enquéte, die voortaan om de twee
jaar wordt georganiseerd op initiatief van de EC, bevraagt
een representatief staal van ondernemingen (met ten
minste tien werknemers) in de Europese landen over
hun innovatieactiviteiten en over de verschillende aspec-
ten van dat proces (bronnen, samenwerking, effecten,
belemmeringen, enz.). Een voordeel van dergelijke kwali-
tatieve enquétes is dat ze de ondernemingen bij de bron
ondervragen en dat ze het mogelik maken het gedrag
van de kmo’s wat innovatie betreft, beter te beoordelen.
Omdat het beantwoorden van de vragen niet verplicht

50

en inherent subjectief is, moeten de resultaten evenwel
omzichtig worden geinterpreteerd, vooral wat de rang-
schikking tussen de landen betreft.

Het algemene beeld dat uit deze enquétes naar voren
komt, is dat de innoverende ondernemingspopulatie vrij
groot is. Zo wordt, volgens de laatste beschikbare enquéte
met betrekking tot de periode 2004-2006, 52 % van de
Belgische ondernemingen als innoverend beschouwd, in
die zin dat ze verklaarden tijdens de drie jaren die aan
de enquéte voorafgingen een voor zichzelf nieuw of sig-
nificant verbeterd product of productieproces te hebben
geintroduceerd. Wat de innovatie in het geheel van de
sectoren betreft, komt Belgié aldus op de tweede plaats
van 29 bestudeerde Europese landen, enkel voorafgegaan
door Duitsland, dat met 63 % een aanzienlijk hoger cijfer
laat optekenen. In Nederland beloopt het aantal inno-
verende ondernemingen daarentegen slechts 36 %. In
Frankrijk, waar de enquéte beperkt blijft tot de industrie,
bedraagt het percentage innoverende ondernemingen
59 %, een resultaat dat vergelijkbaar is met dat van de
Belgische industrie.

Innovatiegedrag is positief gecorreleerd met de onder-
nemingsgrootte: in Belgié onderneemt 81% van de
bedrijven die meer dan 250 werknemers in dienst hebben

GRAFIEK 9 INNOVA'I:IEGRAAD VAN DE ONDERNEMINGEN
IN BELGIE
(percentage van de ondernemingen die verklaren in elke
categorie innovatieactiviteiten te hebben ondernomen,
2004-2006)
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Bron: EC (CIS-enquéte 2006).
(1) Enkel de verwerkende nijverheid.

(2) Kleine ondernemingen hebben maximaal 49 werknemers in dienst, middelgrote
ondernemingen 50 tot 249 en grote ondernemingen 250 werknemers of meer.




innovatieactiviteiten, tegen 62 % bij de middelgrote
ondernemingen (van 50 tot 249 werknemers) en 49 % bij
de kleinste ondernemingen (maximaal 49 werknemers).
In vergelijking met de buurlanden (m.u.v. Duitsland), is
innovatie in de werking van de Belgische kmo's meer
ingeburgerd: vergeleken met elders zijn er meer kmo's die
zichzelf innoverend noemen, vooral wat de invoering van
nieuwe producten of processen betreft, maar eveneens
op het vlak van nieuwe commerciéle of organisatorische
modellen. De verwerkende nijverheid is op gebied van
innovatie actiever (60 %) dan de dienstensector (46 %).

Innovatie is voor de ondernemingen een cruciale factor
om te kunnen doordringen tot buitenlandse markten. Via
de ClIS-enquéte kan worden nagegaan welk aandeel van
de ondernemingen die al dan niet innovatieactiviteiten
hebben ondernomen, actief is op een bepaalde geogra-
fische markt.

Ten eerste kan worden vastgesteld dat het aantal onder-
nemingen dat op een markt actief is, afneemt met de
afstand tot deze markt, behalve voor de innoverende
ondernemingen van de verwerkende nijverheid, die vaker
pan-Europese dan louter nationale afmetingen aanne-
men. Dat geldt ook voor middelgrote en grote onderne-
mingen die vaker op andere Europese markten dan alleen
maar op de binnenlandse Belgische markt opereren.
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Ongeacht of een onderneming innoverend is of niet, haar
kans dat ze internationaal actief is, stijgt met de grootte
ervan. Naar verhouding zijn innoverende ondernemingen
altijd meer op buitenlandse markten aanwezig dan hun
niet-innoverende tegenhangers. Het voordeel van innova-
tie inzake aanwezigheid op andere markten dan de lokale
of regionale markt, is groter in de verwerkende nijverheid
dan in de dienstensector. In de verwerkende nijverheid
is de innovatie van cruciaal belang om op verafgelegen
markten door te dringen. Het voordeel van innovatie is
proportioneel groter voor grote ondernemingen en voor
middelgrote ondernemingen die willen uitvoeren naar
niet-Europese markten.

Innovatie moet uiteindelijk leiden tot het op de markt
brengen van innoverende goederen en diensten, waar-
onder meestal wordt verstaan dat ze een vernieuwend
element bevatten. De term « radicale » innovatie wordt
gebruikt voor goederen en diensten die nieuw zijn voor
de onderneming alsook voor de hele markt. Het vrij hoge
aantal innoverende ondernemingen in Belgié betekent
niet dat de resultaten inzake radicale innovatie even goed
zijn. Nog steeds volgens de CIS-enquéte zou slechts 6 %
van de omzet van de Belgische ondernemingen uit de ver-
werkende nijverheid worden gecreéerd door de commer-
cialisering van radicaal nieuwe goederen, terwijl dat per-
centage respectievelijk 9%, 12 % en zelfs 14 % beloopt

GRAFIEK 10

EFFECT VAN INNOVATIE OP DE INTERNATIONALISERING VAN DE ONDERNEMINGEN IN BELGIE

(ondernemingen die actief zijn op verschillende markten”, in procenten van de ondernemingen die verklaren al dan niet innovatie-activiteiten te hebben
ondernomen, opsplitsing naar bedrijfstak en naar ondernemingsgrootte ?; 2004-2006)
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Bron: EC (CIS-enquéte 2006).

(1) De referentiemarkt is de regionale of lokale markt; het nationale niveau stemt overeen met de ondernemingen die actief zijn in een andere dan hun eigen regio, maar nog
steeds op nationaal niveau; de Europese markt omvat de landen van de EU en van de EVA alsook de kandidaat-lidstaten van de EU.
(2) Kleine ondernemingen hebben maximaal 49 werknemers in dienst, middelgrote ondernemingen 50 tot 249 en grote ondernemingen 250 werknemers of meer.
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GRAFIEK 11 RADICALE INNOVATIE
(omzet met betrekking tot de commercialisering van producten
die nieuw zijn voor de markt, verwerkende nijverheid,
2004-2006)
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Bron: EC (CIS-enquéte 2006).

in Nederland, Frankrijk en Duitsland. Dit zou enerzijds het
gedrag van de Belgische ondernemingen inzake innovatie
kunnen weerspiegelen: ze zouden veeleer «volgers» zijn
dan «veroveraars», zowel wat producten als wat mark-
ten betreft. De voorgaande ClIS-enquéte, met betrekking
tot de periode 2002-2004, wees in dat verband uit dat
Belgische ondernemingen met innovatieactiviteiten vooral
de nadruk leggen op de kwaliteitsverbetering van de
aangeboden producten en diensten, terwijl in de buurlan-
den de uitbreiding van het gamma en de verovering van
marktaandeel een naar verhouding veel belangrijker rol
spelen. Een dergelijke strategie van de Belgische onder-
nemingen kan worden verklaard door hun intermediaire
positie in de internationale productieketen en de ambitie
om die positie te bestendigen door hoogstaande produc-
ten en diensten af te leveren.

Anderzijds zou de zwakte van de radicale innovatie er,
ondanks de vrij hoge innovatie-uitgaven in Belgig, kunnen
op wijzen dat de innovatie — en meer bepaald de R&D-
activiteit — onvoldoende in het economische weefsel is
doorgedrongen. Net als de uitvoer, blijken immers ook de
R&D-uitgaven geconcentreerd te zijn bij de grote onder-
nemingen. Zo kwam - tijdens de periode 2003-2007 —
61 % van het bedrag van de uitgaven inzake industriéle
R&D in Belgié voor rekening van de ondernemingen
met meer dan 250 werknemers, 23 % voor rekening
van de ondernemingen met 50 tot 249 werknemers, en
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slechts 16 % voor rekening van de ondernemingen met
minder dan 49 werknemers. Overigens is het aantal bij
deze uitgaven betrokken ondernemingen zeer beperkt.
Volgens de EU Industrial R&D Investment Scoreboard
van de EC, die jaarlijks de 1000 ondernemingen van de
EU registreert die het meest actief zijn in R&D, gaven
een kleine veertig Belgische ondernemingen — waarvan
de meeste meer dan 250 werknemers tellen — in 2007
circa € 2,6 miljard aan R&D uit. Ter indicatie, de bruto
binnenlandse R&D-uitgaven van de ondernemingen in
Belgié — dat wil zeggen de Belgische ondernemingen en
de Belgische dochtermaatschappijen van buitenlandse
ondernemingen — beliepen in 2007 € 3,9 miljard.

Net als het productieproces — dat wordt gekenmerkt door
een toenemende geografische fragmentatie — is ook de
R&D-activiteit in toenemende mate geinternationaliseerd,

TABEL 8 OPSPLITSING VAN DE INTRAMURALE
R&D-UITGAVEN IN DE ONDERNEMINGSSECTOR
NAAR BEDRIJFSTAK EN R&D-INTENSITEIT
VAN DE YERSCHILLENDE BEDRIJFSTAKKEN
IN BELGIE
(in procenten, 2007)
Opsplitsing R&D-intensiteit
van de (R&D-uitgaven
R&D-uitgaven van de
van de ondernemingen /
ondernemingen toegevoegde
waarde)
Verwerkende nijverheid ..... 68 6,2
Chemie ..................... 32 15,2
Farmaceutische producten . .. 25 -
Chemische producten ....... 7 -
Vervaardiging van producten van
metaal, machines en apparaten 12 5,6
Audio-, video- en communicatie-
uitrustingen en apparatuur . .. .. 8 33,4
Transportmiddelen ............ 4 5.3
Medische apparatuur
en precisie- en optische
instrumenten en horloges . ... .. 2 19,0
Overige fabricaten ............ 10 1,8
Diensten .................... 30 0,6
Onderzoek en ontwikkeling . ... 10 55,9
Activiteiten i.v.m. computers
en aanverwante activiteiten . ... 5 4,5
Telecommunicatie ............. 4 2.1
Overige dienstverlening ........ 12 0,2
Overige .................... 2 0,4

Bronnen: Federaal Wetenschapsbeleid, NBB.




onder meer onder de impuls van de multinationale onder-
nemingen. Dit proces komt vooral tot uiting in Belgig,
waar Belgische dochtermaatschappijen van buitenlandse
ondernemingen steeds een belangrijk deel uitmaken van
het economische weefsel. Zo waren de ondernemingen die
in buitenlandse handen waren in 2007 goed voor ongeveer
60 % van de in Belgié verrichte R&D. De buitenlandse mid-
delen nemen het leeuwendeel voor hun rekening — aange-
zien ze meer dan twee derde van de totale R&D-uitgaven
van de bedrijfstak vertegenwoordigen — in de chemie, de
farmaceutische nijverheid en de audio-, video- en telecom-
municatieapparatuur, die tot de meest R&D-intensieve
bedrijfstakken van de verwerkende nijverheid behoren.

De concentratie van de R&D-activiteit vindt men ook terug
op het niveau van de bedrijfstakken. Om te beginnen,
blijkt R&D grotendeels gericht op de verwerkende nijver-
heid, die in 2007 goed was voor 68 % van alle uitgaven.
De chemie, en in de eerste plaats de farmaceutische
nijverheid, neemt 32 % van de uitgaven voor haar reke-
ning, gevolgd door de vervaardiging van producten van
metaal, machines en apparaten (12 %), de audio-, video-
en telecommunicatieapparatuur (8 %), de transportmid-
delen (4 %) en de medische apparatuur en precisie- en
optische instrumenten en horloges (2%). De diensten
waren in 2007 goed voor 30 % van de in Belgié verrichte
industriéle R&D, zodat hun R&D-intensiteit — in verhou-
ding tot hun gewicht in de toegevoegde waarde van de
economie — ongeveer tien keer lager uitviel dan die in de
verwerkende nijverheid.

Alles samengenomen, is innovatie een factor die de aan-
wezigheid van de ondernemingen op de buitenlandse
markten kan versterken. De innovatie- en exportactivitei-
ten vertonen overigens gemeenschappelijke kenmerken,
namelijk dat ze sterk geconcentreerd zijn bij een beperkt
aantal grote ondernemingen vooral uit de verwerkende
nijverheid en dat ze bijgevolg te weinig ingang vinden bij
de kmo’s en bij de dienstensector. De Belgische onderne-
mingen ondervinden blijkbaar problemen om hun inno-
vatie-inspanningen tot een goed einde te brengen, wat
onder meer tot uiting komt in de ondermaatse resultaten
op het vlak van de commercialisering van nieuwe produc-
ten en de uitvoer van hoogtechnologische producten. Het
is derhalve in deze domeinen dat het economisch beleid
inspanningen zal moeten leveren.

6. Conclusie

Het exportverloop is een van de belangrijke indicatoren die
het mogelijk maken te beoordelen hoe de economie zich
inpast in de structurele beweging van de mondialisering.
De nieuwe internationale verdeling van de productieketen
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die kenmerkend is voor deze beweging, alsook de opkomst
van nieuwe economische groeipolen hebben geleid tot een
verveelvoudiging van het internationale handelsverkeer,
waaraan men beslist dient deel te nemen.

In dit verband blijkt uit de analyse over de periode
1995-2008 dat de resultaten van Belgié achtergebleven
zijn bij het gemiddelde van een grote groep Europese
landen. Sommige onder hen — waaronder Duitsland,
Nederland en Oostenrijk — zijn erin geslaagd hun positie
in het internationale handelsverkeer te handhaven. Deze
conclusie behoeft evenwel enige nuancering. De snelle
ontwikkeling van nieuwe concurrenten die beschikken
over een overvloed aan momenteel nog goedkope
arbeidskrachten, enerzijds, en over een steeds grotere
toegang tot uitrustingen en geavanceerde technolo-
gie, anderzijds, vormt een grote uitdaging voor een
aantal activiteiten, die in Belgié nog relatief belangrijk
zijn. Daartegenover staat evenwel dat de cijffers ook
aantonen dat de activiteiten die stoelen op een hoge
kennis- en innovatie-inhoud, erin slagen profijt te trek-
ken van de groei van de wereldvraag, onder meer op
de opkomende markten. De reallocatie van activiteiten
binnen de bedrijven en tussen de bedrijfstakken naar
activiteiten met een hoog gehalte aan factoren op basis
waarvan de Belgische economie zich kan differentiéren
—en dan voornamelijk door menselijk kapitaal en kennis —
moet bijgevolg voortgezet en verder uitgediept worden.

Meer nog dan specifieke productcategorieén, is het de
aard van de productie die van doorslaggevend belang
is. Rekening houdend met het gewicht van de factoren
nabijheid en productiestructuur, zullen de traditionele
markten belangrijk blijven voor de uitvoer van Belgié.
Maar zelfs op die markten komt het erop aan producten
aan te bieden die zich onderscheiden van die van de
concurrenten.

Uit de toetsing van verschillende soorten van gegevens
is echter gebleken dat de regeneratie van de populatie
van internationaal actieve ondernemingen moeizaam
verloopt doordat de uitvoer en de innovatie-activiteiten
sterk geconcentreerd zijn bij de grote ondernemingen. Er
moet aan verschillende voorwaarden worden voldaan om
een groter aantal ondernemingen in staat te stellen op
een winstgevende manier exportactiviteiten te verrichten:
— toezien op een redelijk verloop van de productie-
kosten — onder meer de loonkosten, waarop de
Belgische economische subjecten meer rechtstreeks
vat hebben - zodat de ondernemingen voldoende
rentabiliteit kunnen genereren om hun ontwikkeling te
ondersteunen;
— ruimere overloopeffecten van de innovaties doen
ontstaan tussen de grote, op dat gebied actieve
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ondernemingen en het weefsel van de kmo's. Bovendien
leiden de innovatie-inspanningen onvoldoende tot de
commercialisering van nieuwe producten;

— de groei van de ondernemingen en hun internatio-
nale openstelling ondersteunen, onder meer door het
reduceren van de vaste kosten die gepaard gaan met
de verkenning van de soms afgelegen buitenlandse
markten, of door contactopportuniteiten met buiten-
landse handelspartners te creéren, zowel om nieuwe
afzetmarkten te vinden als om profijt te trekken van
hulpbronnen die interessant zijn als inputs of qua
technologie.

Verschillende aspecten met betrekking tot het concurren-
tievermogen van de economie overschrijden echter het
onderzoeksveld van deze studie. De goederentransacties
die in dit artikel voornamelijk ter sprake zijn gekomen,
blijven meer dan 80% van het internationale goede-
ren- en dienstenverkeer voor hun rekening nemen, een
percentage dat de afgelopen jaren stabiel is gebleven.
Bepaalde dienstencategorieén zijn vandaag de dag even-
wel ook in ruime mate uitwisselbaar op afstand, met inbe-
grip van diensten met een hoge toegevoegde waarde.
Bovendien is zelfs op lokaal vlak de beschikbaarheid van
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een aantal diensten — waaronder de logistieke en trans-
portdiensten, de financiéle dienstverlening, de administra-
tieve ondersteuningsdiensten, inclusief op het niveau van
de overheid — van essentieel belang om de internationale
goederenhandel efficiént te kunnen organiseren.

Meer algemeen bieden ook andere factoren dan het goe-
derenverkeer de mogelijkheid om op een positieve manier
aansluiting te vinden bij de mondiale economische groei-
beweging, zoals de buitenlandse directe investeringen,
die het onder meer mogelijk maken moeilijk te vervoeren
activiteiten aan te bieden, met name op het gebied van
bouw en infrastructuur (inclusief op het vlak van ener-
gie of duurzame ontwikkeling), waarvoor de Belgische
ondernemingen eveneens over troeven beschikken op de
internationale markten.

Voorts zijn de grondslagen waarop het buitenlandse
concurrentievermogen zou moeten berusten, groten-
deels dezelfde als de grondslagen die onontbeerlijk
zijn om de algemene ontwikkeling van de economie
op een structurele en duurzame manier te garanderen
en om de welvaart van de bevolking te handhaven en
te verhogen.
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Bijlage
Categorieén TCIH-producten
Energiedragers 32 - Steenkool, cokes en briketten
33 - Aardolie, derivaten van aardolie en soortgelijke producten
34 - Aardgas en fabrieksgas
35 - Elektrische energie
Geneesmiddelen 54 - Geneeskundige en farmaceutische producten
Metaalproducten 28 — Metaalertsen
67 — lzer en staal
68 — Non-ferrometalen
Diverse uitrustingen 714 — Niet-elektrische motoren en aandrijfmachines
718 — Motoren en aandrijfmachines
723 — Apparaten en materieel voor de burgerlijke bouwkunde
747 — Kranen en fittings
752 — Gegevensverwerkende automatische machines
771 — Machines en apparaten voor de productie en omzetting van elektriciteit
776 — Elektronische lampen, buizen en kleppen
Telecommunicatie 76 — Telecommunicatie
Voertuigen voor vervoer over land 78 — Voertuigen voor vervoer over land

Diverse fabricaten, nergens anders vermeld 89 - Diverse fabricaten, nergens anders vermeld

Diamanten 66 - Diamanten

Chemische producten 51 - Organische chemische producten
52 - Anorganische chemische producten

Voedingswaren 0 - Voedingswaren en levende dieren
1 - Dranken en tabak

Textielwaren 65 - Textielwaren
84 - Kleding

Overige basisproducten 23 - Rubber

57 - Kunststof in primaire vormen
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